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REGULAMENTO DO 8° PREMIO ANJ DE CRIACAO PUBLICITARI A

A 82 edicdo do Prémio ANJ de Criacdo Publicitaria vai selecionar os melhores
anuncios veiculados nos jornais (versdo impressa e versdo online) filiados a
Associacao Nacional de Jornais (ANJ) em todo o Brasil, durante o periodo de

1° de marco de 2009 a 28 de fevereiro de 2010 e eleger o Grande Vencedor
Nacional.

| - OBJETIVOS

O Prémio ANJ de Criacao Publicitaria tem como objetivos:

A) Prestigiar os profissionais de Criacdo e Midia que contribuem para 0 uso
cada vez mais eficaz da midia Jornal, valorizando e fortalecendo ainda mais
o Meio;

B) Estimular o surgimento de novos talentos dentre os estudantes de
Comunicacédo Social do Curso de Publicidade e Propaganda, por meio da
producdo de anuncio para o meio Jornal em seus Trabalhos de Concluséo de
Curso (TCC).

Il - CRITERIOS PARA A SELECAO DOS ANUNCIOS

1°) Melhor Utilizag&o do meio Jornal;
2°) Criatividade;

3°) Ineditismo.

Nicleo de Mercado Anunciante da ANJ
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lIl - CATEGORIAS EM COMPETICAO

Serdo selecionados como vencedores 0s anuncios que fizerem a melhor
utilizacado do meio Jornal, levando-se em conta a criatividade e o ineditismo, nas
seguintes categorias/segmentos:

1) INDUSTRIA — Andncios da indastria em geral: autos, eletroeletronicos,
cosmeética etc.

2) MERCADO FINANCEIRO — Anudncios de Bancos, Cartdes de Crédito e de
Seguradoras.

3) SERVICOS — Anuncios de Telecomunicac6es, Companhias Aéreas (exceto
anuncios que contenham preco, rota ou destino, que devem ser inscritos na
categoria Turismo), Educacédo (Escolas, Faculdades, Universidades e cursos
em geral), Saude (Hospitais, Planos de Saude, Farmécias).

4) VAREJO — Anuncios que apresentem 0s pre¢os ou 0s pontos de venda dos
produtos: Lojas, Magazines, Concessionarias, Redes de Farmacias etc.

5) IMOVEIS — Somente antincios veiculados no Noticiario.

6) TURISMO — Agéncias de Viagem, Operadoras de Turismo e anuncios de
Companhias Aéreas, Maritimas e Rodoviarias que contenham preco, rota ou
destino.

7) CLASSIFICADOS — Anuncios veiculados nos Classificados.

8) ONLINE — Anuncios veiculados na internet, ou seja, nas versdes online dos
jornais filiados a ANJ.

9) OPORTUNIDADES - Anulncios de datas comemorativas ou de algum fato
ocorrido, que tenha sido registrado como anuncio de oportunidade. E
necessaria a indicacédo do fato motivador da peca.

10) ANUNCIOS/ ACOES DIFERENCIADAS - Anlncios veiculados em
formatos fora dos padrbes normais, e/ou acdes realizadas por meio do jornal.
Exemplo: Orelha ou macarrdo, cinta, sampling, amostras, anuncios
aromatizados, encartes diferenciados e anuncios sequenciais.

Obs.: Anuncios Multipage serdo considerados como uma unica peca e
concorrerdo com os anuncios individuais da mesma categoria.

Nicleo de Mercado Anunciante da ANJ
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NOVA CATEGORIA “ESTUDANTE DE COMUNICACAOQO”

A participacdo na 82 edicao do Prémio ANJ de Criacao Publicitaria é aberta aos
alunos do ultimo semestre de Comunicacdo Social do Curso de Publicidade e
Propaganda (PP), que poderao inscrever o anuncio (layout) desenvolvido para o
meio Jornal, apresentado no seu TCC.

Obs.:

v Os anuncios inscritos nessa categoria terdo uma premiacao a parte e nao
concorrerdo com os demais anuancios das Agéncias de Publicidade.

v Poderao participar somente alunos do 4° ano, que se formam em 20009.

IV — COMISSAO JULGADORA

REGIONAL

A Comisséo Julgadora Regional é eleita pela propria Coordenacdo Regional e
devera ser formada primordialmente por profissionais de Criacdo das Agéncias
de Publicidade de cada regiao.

Cada Comissao Julgadora Regional ira selecionar 30 anuncios finalistas (3 de
cada categoria concorrente, sendo Ouro, Prata e Bronze).

Dentre todos os que receberam Ouro em cada uma das 10 Categorias, sera
eleito o Vencedor Regional.

O Juri Regional também ira selecionar os 3 melhores anuncios (Ouro, Prata e
Bronze) da categoria “Estudante de Comunicacéo”, sendo o Ouro eleito como o
Vencedor Regional.

Participardo da Etapa Nacional apenas os Vencedores Regionais, ou seja,
serao 5 finalistas para o Grand Prix entre os profissionais das Agéncias de
Publicidade e 5 finalistas entre os estudantes de Comunicacao Social.

NACIONAL

A Comissao Julgadora Nacional também sera constituida basicamente por
profissionais de Criacéo e ficara a cargo do Nucleo de Mercado da ANJ.

O Juari Nacional elegera o Grand Prix da ANJ, isto é:

a) O Melhor Anuncio veiculado em jornal, escolhido dentre os 5 Anuncios
Vencedores da Etapa Regional (1 de cada regiéo);

b) O Melhor Anuncio da categoria “Estudante de Comunicacéo” escolhido dentre
0s 5 Anudncios Vencedores da Etapa Regional (1 de cada regido).

Nicleo de Mercado Anunciante da ANJ
Tel.: (11) 8239-5278 - E-mail: marisa.mazarak@anj.org.br
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V — ETAPAS DA PREMIACAO

O Prémio ANJ de Criacdo Publicitaria é realizado em duas etapas: regional e
nacional.

Seletiva Regional: Nesta etapa sao eleitos os 30 melhores anuncios de cada
regido (3 anuncios para cada uma das 10 categorias profissionais) e, dentre
eles, um Vencedor Regional. S&o eleitos também os 3 melhores andncios da
Categoria “Estudante de Comunicacgao”.

As inscri¢cdes serdo aceitas até dia 08/03/10 e as seletivas regionais seréo
realizadas nas seguintes datas:

v 15/03/10 - Regido Norte e Nordeste
v/ 16/03/10 - Regiao Centro-Oeste

v/ 17/03/10 - Regiao Sul

v/ 18/03/10 - Regido Rio de Janeiro

v/ 19/03/10 - Regido Sao Paulo

Seletiva Nacional: Nesta etapa a Comissdo Julgadora Nacional elege o
Vencedor Nacional, dentre os 5 Vencedores Regionais (1 de cada regiao), e
também o melhor andncio da categoria Estudantes de Comunicacédo, dentre os
5 Vencedores Regionais (1 de cada regiao).

A Seletiva Nacional sera realizada em 26 de marco de 2010 e o Vencedor
Nacional sera conhecido no evento da premiagéao, em abril de 2010 .

Observacoes:

1) Todos os trabalhos devem ser submetidos a julgamento exatamente da forma como foram
publicados, exibidos ou implementados originalmente e ndo podem ser modificados para
efeito de inscricao.

2) Nao podem participar do 8° Prémio ANJ de Criacdo Publicitaria anuincios dos proprios
jornais, sejam de suas campanhas publicitarias, de apoio a entidades e outros que tragam o
logo ou a assinatura de jornais. Caso sejam encaminhados, serdo automaticamente
desclassificados.

3) Os anuncios enviados para participar do 8° Prémio ANJ de Criacao Publicitaria ndo serdo
devolvidos.

4) O participante concorda em isentar os organizadores do 8° Prémio ANJ de Criacao
Publicitaria de qualquer reivindicacdo que possa ser formulada contra eles por quaisquer
questdes relacionadas a exibicdo ou publicacédo dos trabalhos. Os vencedores terdo o direito
de usar qualgquer prémio a eles concedido para fins promocionais, contanto que a outorga do
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5) A relacdo dos jornais filiados a ANJ esta no site: www.anj.org.br

VI — COORDENADORES REGIONAIS

REGIAO NORTE E NORDESTE

JORNAL CORREIO* (BA)

Coordenadores: Leonardo César, Claudio Najar e Alice Ribeiro

E-mails: claudio.najar@redebahia.com.br e alice.ribeiro@redebahia.com.br

Tel.: (71) 3202-1393

Enviar os anuncios/inscricfes aos cuidados dos Coordenadores para o seguinte endereco:
Av. Aristides Novis, 123 — Federacao — Salvador (BA) — CEP 40210-630

REGIAO CENTRO OESTE , e os Estados do ESPIRITO SANT O e MINAS GERAIS
JORNAL O POPULAR (GO)

Coordenadores: Paulo Lacerda Borges e Kamilla Rodrigues Porto

E-mail: kamilla.porto@ojc.com.br - Tel.: (62) 3250-1075

Enviar os anuncios/inscricdes aos cuidados dos Coordenadores para o seguinte endereco:
Rua Thomas Edson, Quadra 7 — Setor Serrinha — Goiania (GO) — CEP 74835-130

REGIAO RIO DE JANEIRO

JORNAL O DIA (RJ)

Coordenadores: Paulo Fraga e Carolina Martins

E-mail: carolina.martins@odianet.com.br - Tel.: (21) 2222-8326/8483

Enviar os anuncios/inscricfes aos cuidados dos Coordenadores para o seguinte endereco:
Rua Riachuelo, 359 — Centro — Rio de Janeiro (RJ) — CEP 20230-900

REGIAO SUL

JORNAL GAZETA DO POVO (PR)

Coordenadores: Ronie Pires, Axeu Aislan Beluca e Cassia Farina

E-mail: cassiaf@rpc.com.br - Tel.: (41) 3321-5086

Enviar os anuncios/inscricfes aos cuidados dos Coordenadores para o seguinte endereco:
Rua Pedro Ivo, 503 — Centro — Curitiba (PR) — CEP 80010-020

REGIAO SAO PAULO

JORNAL FOLHA DE S. PAULO

Coordenadores: Antonio Carlos Moura, Dirceu Vieira e Michelle Milane

E-mails: michelle.milane@grupofolha.com.br e dirceu.vieira@grupofolha.com.br

Tels.: (11) 3224-3397 / 3324-3845

Enviar os anuncios/inscricfes aos cuidados dos Coordenadores para o seguinte endereco:
Al. Bardo de Limeira, 425 — 10° and — Santa Cecilia - Sdo Paulo (SP) — CEP 01209-900

Nicleo de Mercado Anunciante da ANJ
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VIl — INSCRICOES PARA OS PROFISSIONAIS DAS AGENCIAS DE
PUBLICIDADE

NUCLEO DE MERCADO

As inscricOes sao gratuitas e devem ser feitas primordialmente por Agéncias de
Publicidade, sendo aceitas também inscricOes feitas atraveés dos jornais filiados
a ANJ.

A Ficha de Inscricdo esta disponivel no site da ANJ: www.anj.org.br e 0 prazo
final para o envio/recebimento das inscrigdes vai até 08/03/10.

Podem ser inscritos quaisquer andancios veiculados nos jornais (versédo impressa
ou online) filiados a ANJ no_periodo de 01/03/09 a 28/02/10 , e devem ser
encaminhados, juntamente com a ficha de inscricdo, para a respectiva
Coordenacédo Regional. Para que seja considerada valida, a inscricdo devera
ser enviada da seguinte forma:

a) Anuncios:

1. Jornal Impresso : enviar_a pagina originalmente veiculada —
pagina inteira, sem recortar 0 anuncio - colada em papel cartdo
ou cartolina, e se possivel, enviar também, o arquivo PDF da
pagina do anuncio;

2. Jornal Online : enviar um CD com 0 anuncio veiculado e também
um print screen da pagina, impresso e colado em papel cartdo ou
cartolina, bem como o comprovante de envio do andncio.*

b) A Ficha de Inscricdo deve estar com todos os dados devidamente
preenchidos, e colada no verso do papel cartdo ou cartolina.

c) A Ficha Técnica completa do anuncio pode constar da Ficha de
Inscricdo, porém, devem ser indicados o0s 2 profissionais da
Criacdo e da Midia gue deverdo receber 0 prémio no caso de o
anuncio ser 0 vencedor

d) Provas dos anuncios em cOpias coloridas sO serdo aceitas se
devidamente identificado o jornal e a data de veiculacao.

e) Anancios recortados, sem identificacdo do jornal e/ou da data de
veiculacéo, serédo desclassificados.

! Os comprovantes de envio/print screen confirmam que o antncio foi enviado e veiculado nas versdes online
dos jornais filiados a ANJ (equivalente ao envio da pagina original do anuncio veiculado, no caso de jornal
impresso).
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a) Premiacao Regional

Cada um dos 5 Coordenadores Regionais elegera os 30 melhores anuncios de
sua regiao (3 de cada uma das 10 categorias concorrentes).

Os anuncios vencedores desta etapa recebem uma medalha cada, sendo:

v" Ouro: para o primeiro colocado
v’ Prata: para o segundo colocado
v/ Bronze: para o terceiro colocado

Todos os “Anuncios de Ouro” concorrem ao titulo de Vencedor Regional.

Os 5 anuncios Vencedores Regionais (1 de cada regido) receberdo como
prémio 4 MacBooks (2 para os profissionais da Criacéo e 2 para os da Midia).

b) Premiac&o Nacional

Concorrem ao titulo de Vencedor Nacional, o Grand Prix da ANJ, todos os 5
Anuncios Vencedores Regionais.

Os profissionais que desenvolveram o anuncio Vencedor Nacional receberdo
como Prémio viagem (passagem aérea + hospedagem) e inscricdo para
participar do Festival de Cannes de 2010, além de ter o anuncio inscrito pela
ANJ no mesmo Festival.

Obs.: Os prémios serdo entregues aos dois profissio nais da Criacao e da
Midia, cujos nhomes estejam indicados na ficha de in  scricdo dos anuncios
vencedores.

O Evento de Premiacao sera realizado em abril de 2010.

Nicleo de Mercado Anunciante da ANJ
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IX — INSCRICOES PARA OS ESTUDANTES DE COMUNICACAO S OCIAL,
DO CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

NUCLEO DE MERCADO

Poderao participar da 82 edicdo do Prémio ANJ de Criacdo Publicitaria os alunos
gue se formam em 2009 em Comunicacédo Social, no Curso de Publicidade e
Propaganda (PP), com o anuncio (layout) desenvolvido para o meio Jornal
apresentado no seu TCC.

Esta categoria ndo concorrera com 0s demais anuncios das Agéncias de
Publicidade, e tera uma premiacéo a parte.

As inscricbes sado gratuitas e devem ser feitas através das respectivas
Coordenacbes Regionais.

A Ficha de Inscricdo esta disponivel no site da ANJ: www.anj.org.br e o prazo
final para o recebimento das inscricées vai até 08/03/10.

Para que seja considerada valida, a inscricdo devera ser enviada da seguinte
forma:

a) 1. Anuncios Jornal Impresso e Online : enviar o layout dos anuncios de
Jornal impresso e online, colados (separadamente) em papel cartdo ou
cartolina.

b) A Ficha de Inscricdo deve estar com todos os dados devidamente
preenchidos, e colada no verso do papel cartdo ou cartolina.

c) Na Ficha de Inscricdo devem ser indicados 0s nomes dos 4 integrantes do
grupo _gque deverdo receber o prémio no caso do andncio ser o vencedor,
bem como os dados do Professor Orientador do Grupo, e o(s) titulo(s) do(s)
jornal(is) citados no trabalho como possiveis veiculos a serem considerados
para a publicacdo do anudncio.

DATA FINAL PARA O ENVIO/RECEBIMENTO DAS INSCRICOES DOS
ANUNCIOS PARA JORNAL IMPRESSO E ONLINE:

Os anuncios (layouts) produzidos para o meio jornal deverdo ser encaminhados
para as respectivas Coordenacdes Regionais até o dia 08/03/10.

E importante informar por qual motivo o Grupo selecionou o(s) jornal (is) e o
periodo(s) hipotético(s) de veiculacdo deste anuncio.

Nicleo de Mercado Anunciante da ANJ
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X - PREMIACAO PARA OS ESTUDANTES DE COMUNICACAO SOCIAL , DO
CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

NUCLEO DE MERCADO

a) Premiacao Regional

Cada um dos 5 Coordenadores Regionais elegera os 30 melhores anuncios de
sua regiao (3 de cada uma das 10 categorias concorrentes).

Os anuncios vencedores desta etapa recebem uma medalha cada, sendo:

v" Ouro: para o primeiro colocado
v’ Prata: para o segundo colocado
v/ Bronze: para o terceiro colocado

Todos os “Anuncios de Ouro” concorrem ao titulo de Vencedor Regional.

Os 5 andncios Vencedores Regionais concorrem ao titulo de Vencedor
Nacional.

b) Premiac&o Nacional

Concorrem ao titulo de Vencedor Nacional da ANJ, todos os 5 AnuUncios
Vencedores Regionais.

O Grupo cujo Anuncio for o Vencedor Nacional na Categoria “Estudante de
Comunicacao” com o Melhor Anuncio produzido para o TCC, recebera 5 Ipods e
tera o anuncio veiculado na edicédo especial do Jornal ANJ sobre 0 8° Prémio.

Os Ipods serdo entregues para os 4 alunos do Grupo e para o Professor
Orientador, cujos homes constarem da Ficha de Inscri¢éo.

O Evento de Premiacdo ser4d realizado em abrii de 2010.

Nicleo de Mercado Anunciante da ANJ
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