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“O Brasil ndo tem povo, tem publico”.

Lima Barreto

There is nothing wrong with your television set. Do not attempt to adjust the picture.

We are controlling the transmission. If we wish to make it louder, we will bring up the
volume. If we wish to make it softer, we will tune it to a whisper. We will control the
horizontal. We will control the vertical. For the next hour, sit quietly and we will control all
that you see and hear. You are about to experience the awe and mystery which reaches from

the inner mind to the Outer Limits.

The Outer Limits

N&o ha nada de errado com seu aparelho de televisdo. N&o tente ajustar a imagem. NOs
estamos controlando a transmissdo. NGs vamos controlar a horizontal. N6s vamos controlar a
vertical. Durante a proxima hora, sente-se calado e deixe que nés controlemos tudo o que
VOCE vai ver e ouvir. Voceé esta prestes a experimentar o pavor e o mistério que se estende das

profundezas da mente aos Limites do Exterior.

The Outer Limits



RESUMO

A necessidade de reconhecer o papel da televisdo como meio de comunicagdo de
massa na formacdo de sujeitos conscientes, frente a programas destinados a informacéo e
entretenimento, envolve o compromisso de utilizar esses programas para também estimular o

desenvolvimento critico de criancas e jovens.

Impde-se a necessidade de levantamento de dados para encaminhar algumas
consideracdes que influenciem na metodologia utilizada por professores de educacao basica,
desenvolvendo o pensamento critico-reflexivo nos estudantes. Para tanto, esse projeto vai
procurar estruturar para docentes, técnicas especificas de apropriacdo dos conteudos e
informagdes veiculados pela televisdo aberta, como alternativa de enriquecimento da

formagéo critico-reflexiva de seus alunos, a partir de revisdo teorica.

Palavras-chave: educacao - midia - televisao



ABSTRACT

There is the need to recon the role of television as a means of communication which
forms conscious subjects, in opposition to programs which simply inform and entertain
children and young people.

It is necessary to gather data to orient the methodology utilized by teachers of basic
education in order for them to develop the critical-reflexive thinking of students. Thus, this
project will provide specific techniques of appropriation of contents and information present
in regular programs of the open television channels, as a means of enriching the formation of

critical-reflexive thinking of their students, after a preliminary theoretical revision.

Key-words: education, media, television
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1 CONTEXTUALIZACAO

1.1 INTRODUCAO

O curso Pedagogia Multimeios e Informéatica Educativa da Faculdade de Educacao da
Pontificia Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul mantém parceria com a Faculdade de
Comunicacéo Social e da Faculdade de Informéatica da mesma universidade, uma vez que tem
como objetivo formar pedagogos em multimeios e informéatica educativa. Desta forma é
relevante o interesse pelos meios de comunicacdo, sendo esta razdo pela qual elegeu-se a

televisdo como fator mediador dos processos de ensino e de aprendizagem nesta pesquisa.

Por estar presente na grande maioria dos espacos sociais, seja nas residéncias, escolas,
salas de espera, a importancia que a televisdo exerce como meio de comunicacdo de massa, é
bem maior do que outros veiculos, tais como o computador e a internet, uma vez que estes
ultimos ainda ndo sdo maioria na realidade brasileira. Desta forma, estudar a contribuicdo da
televisao, ndo s6 como meio de entretenimento, mas também como forma de conscientizacéo
de professores e alunos de que esta midia pode estar presente no ambiente formal de ensino
para formacdo do pensamento critico-reflexivo, deveria ser preocupagao constante em nossas

escolas.

Educar criancas e jovens para a midia surge da necessidade contemporénea de
aproximar os contetdos estudados na escola e os conteudos vividos fora dela, em que a

comunicacdo é onipresente.

O cotidiano dos jovens se encontra cada vez mais repleto de idéias, mas
frequentemente, elas estdo alijadas do mundo da sala de aula, um lugar que, muitas
vezes, permanece indiferente as posicdes da vida sem uma preocupacao maior com
processos de ensino da realidade e os seus resultados. (RAHDE, 1997, p. 58)

As novas idéias que o ambiente fora da escola apresenta, sdo razGes suficientes para
serem incluidas em sala de aula e, desta maneira, é relevante que o professor adicione as
formas convencionais de ensino a essas novas tecnologias, enriquecendo e motivando seu

aluno para a realidade em que ele vive.



Diante dessas consideracfes cabe informar que este projeto foi contemplado com uma
bolsa-auxilio pela ANDI — Agéncia de Noticias dos Direitos da Infancia, Fundacdo W.K.
Kellogg, e Instituto Alana no ambito do Programa InFormagéo — Programa de Cooperagédo

para a Qualificacdo de Estudantes de Jornalismo.

1.2 JUSTIFICATIVA

A TV faz parte de nossa cultura desde a decada de 20, e por maiores imperfeicdes que
possa ter a programacdo aberta, esta € veiculada na grande maioria dos lares brasileiros 24h
por dia, sete dias por semana. A informacdo, portanto, estd sempre presente. Enquanto
estamos sujeitos as informag¢6es do mundo a todo momento, as criangas em idade escolar, de
modo especial, ndo tém o discernimento critico para saber o que lhes é favoravel a
aprendizagem. Sabemos que a grande maioria das pessoas adultas também necessitam de
algum fator mediador para a construgédo de seu conhecimento. Assim os educadores, néo
podem aprovar uma educacdo sem reflexdo, portanto ensinar para e com a TV € ensinar a ver
o mundo com prudéncia e criticidade, desmitificando a certeza da veracidade dos fatos

comunicados pela televisao.

Sylvia Magaldi (in MORAN, 2005) diz que ndo é possivel ignorar a TV e como ela
afeta a todos, pois o sujeito é capturado por meio de estimulos sensoriais e emocionais.

Para o jornalista e critico de televisdo Eugénio Bucci (A QUESTAO, 1998), “saber ver
criticamente a televisdo € condicdo basica para o exercicio da cidadania”. O jornalista
considera que a escola pode ser “um canal pelo qual as criangas possam se manifestar,
verbalizar, elaborar, por que véem televisdo, o que gostam de ver na TV, o que as atrai (...) O
importante é saber usa-la para a vida, sem ser usado por ela”. Jos¢ Manuel Moran (2005)
refere que a televisdo vem sendo deixada de lado pelos educadores que acreditam ja dominar
a linguagem e a utilizacdo dela na educacdo, sendo deslumbrados com as possiblidades do
computador e da internet. Porém, ndo é possivel esquecer que a grande maioria das criangas e
jovens no Brasil ainda passam muitas horas do seu dia em frente a televisdo. Moran afirma

qgue “A informacdo e a forma de ver o mundo predominantes no Brasil provém



fundamentalmente da televisdo. Ela alimenta e atualiza o universo sensorial, afetivo e ético

que criangas e jovens — e grande parte dos adultos — levam para a sala de aula.” (2005, p. 97).

Ao mesmo tempo, a televisdo é uma fonte de seducdo na comunicacdo de massa. Ela
pode deslocar verdades, (Baudrillard, 1991), deturpando o sentido do discurso, 0 que torna a

noticia, desta forma com efeitos maiores ou menores na sua forga sedutora.

Percebe-se, portanto, que estar discutindo a interferéncia desta midia de massa em
relacdo ao desenvolvimento das indentidades individuais e coletivas visuais na formacéo de
criangas e adolescentes, torna-se imprescindivel, pois a utilizacdo deste recurso em sala de
aula auxilia no desenvolvimento critico e responsavel dos sujeitos envolvidos, bem como sua

formacéo pessoal.

1.3 OBJETIVOS

GERAL

Utilizar a programacao da televisdo aberta em sala de aula para a reflexdo critica,

comparando formas de noticias veiculadas.

ESPECIFICOS

Reconhecer de que forma a televisdo como midia de massa pode influenciar, através

de seus contetidos, nas questdes pessoal e social de seu publico.

Estruturar aos docentes técnicas especificas de apropriacdo critica dos contetdos
veiculados pela televisdo aberta, como alternativa de enriquecimento da formacdo de seus

alunos.



1.4 METODOLOGIA

Esta pesquisa seguird a metodologia de pesquisa bibliografica seguindo alguns passos
considerados relevantes para uma visdo compreensiva do assunto tratado, com a finalidade de
estabelecer base tedrica para futuros estudos. Conforme Azevedo e Souza (1995) proceder-se-
a

1. Identificagdo de problematica procedendo recorte da totalidade mais ampla.

2. Contextualizacdo de problemaética e definicdo dos objetivos.

3. Definicéo da forma de organizacao para analise e exposicéo.

4. Resgate critico da producdo tedrica sobre o assunto, identificando diferentes

perspectivas de analise e conclusdes:
a. delineamento de hip6teses e indagacoes;

b. descricdo e interpretacdo dos diferentes posicionamentos tedricos buscando

semelhancas e divergéncias subjacentes;
c. sistematizagéo e refinamento das interpretacdes.

5. Sintese coerente e concisa que esclarega sobre a problematica e possibilite descobrir

ligacGes do assunto com outros problemas para ampliacéo da viséo.

Estes passos deverdo ser analisados com a utilizacdo de técnicas especificas que

contribuam para o desenvolvimento da pesquisa.



2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 DA EDUCACAO

Ha séculos que fildsofos, psicologos, médicos e educadores apresentam e debatem
teorias sobre como as pessoas aprendem e pensam. Este capitulo sobre educagdo usa como
base nossa sociedade classista, como afirma Paulo Freire (1979), na qual cada individuo age
como um fragmento dela, integrando e atuando de forma critica e justa no processo de

construcdo de seus conhecimentos, refletindo na sociedade em que vive.

Sendo assim, defino aqui, algumas teorias de aprendizagem que acredito apropriadas
para tracar esse referencial tedrico, nas quais baseio minhas vivéncias pedagogicas até esta

etapa.

A teoria cognitivista de Jean Piaget considera que o processo de desenvolvimento é
influenciado por fatores como: maturacdo (crescimento bioldgico dos 6rgdos), exercitacdo
(funcionamento dos esquemas e 6rgdos que implica na formacdo de habitos), aprendizagem
social (aquisicdo de valores, linguagem, costumes e padrdes culturais e sociais) e equilibracdo
(processo de auto-regulacéo interna do organismo, que se constitui na busca sucessiva de

reequilibrio apds cada desequilibrio sofrido).

Acredito que a educacdo na visdo Piagetiana, com base nesses pressupostos, deve
possibilitar ao individuo um desenvolvimento amplo e dinamico desde o periodo sensério-
motor até o operatério abstrato, para a formacdo de homens “criativos, inventivos e

descobridores”, de pessoas criticas e ativas, e na busca constante da constru¢do da autonomia.

Kamii (2000), seguidora de Piaget afirma que

A esséncia da autonomia é que as criancas se tornem-se aptas a tomar decisdes por
si mesmas. Mas a autonomia ndo € a mesma coisa que liberdade completa. A
autonomia significa levar em consideracdo os fatos relevantes para decidir agir da
melhor forma para todos. N&o pode haver moralidade quando se considera apenas o
préprio ponto de vista. Quando uma pessoa leva em consideragdo o0s pontos de vista
das outras, ndo estd mais livre para mentir, quebrar promessas e ser leviano.
(KAMII, 2000, p.108)



2.1.1 Papel da educacéo — Educagéo o que é?

Tendo a educacdo um papel ativo de grande importancia numa sociedade, pois
“ninguém escapa da educacdo” (BRANDAO, 1995, p. 7). Ela estd no imaginario social, na

forma de organizacdo de grupos, é preciso uma certa homogeneidade na vida coletiva.

Assim o sociélogo Emile Durkheim define a educagdo como

a acdo social exercida pelas geracdes adultas sobre as geracdes que ndo se
encontram ainda preparadas para a vida social; tem por objetivo suscitar e
desenvolver na crianca certo nimero de estados fisicos, intelectuais e morais
reclamados pela sociedade politica no seu conjunto e pelo meio especial a que a
crianga, particularmente, se destina. (DURKHEIM in BRANDAO, 1995, p. 71)

Stuart Mill citado por Durkheim, diz que a educacdo compreende "tudo aquilo que
fazemos por n6s mesmos, e tudo aquilo que os outros intentam fazer com o fim de aproximar-
nos da perfeicdo de nossa natureza...”. (MILL in DURKHEIM, 1973, p. 33). Rerefindo-se ao
pensamento de Kant, Durkheim transcreve: “o fim da educacdo é desenvolver em cada

individuo, toda a perfeicdo de que ele seja capaz” (1973, p.35).

Segundo o filésofo John Dewey (1956), a educacdo € uma necessidade social, que tem
como finalidade propiciar a crianga condi¢bes para que resolva por si propria 0s seus
problemas. Os processos de ensino e de aprendizagem estdo baseados numa compreensao de
que o saber é constituido por conhecimentos e vivéncias que se entrelacam de forma
dindmica, sendo que cada individuo detém suas proprias experiéncias que sao aproveitadas
nestes processos, 0 que possibilita uma aprendizagem essencialmente coletiva, assim como a

producéo de conhecimentos.

Essa interagdo social da qual discorre Dewey (1956), juntamente com 0 instrumento
linglistico sdo decisivos para o desenvolvimento. E é por meio da linguagem, que séo
fornecidos os conceitos, as formas de organizacdo do real, a mediacdo entre o sujeito e 0
objeto do conhecimento. E também, por meio dela, que as fungbes mentais superiores s&o
socialmente formadas e culturalmente transmitidas, portanto, sociedades e culturas diferentes

produzem estruturas diferenciadas.

Existem, pelo menos, dois niveis de desenvolvimento identificados por Vygotsky
(1987): um real, j& adquirido ou formado, que determina o que a crianga j& é capaz de fazer
por si prépria, e um potencial, ou seja, a capacidade de aprender com outra pessoa.



A aprendizagem interage com o desenvolvimento, produzindo abertura nas zonas de
desenvolvimento proximal, nas quais as interagdes sociais sdo centrais, estando entdo, ambos
0s processos, aprendizagem e desenvolvimento, inter-relacionados. O desenvolvimento
cognitivo é produzido pelo processo de internalizacdo da interacdo social com materiais
fornecidos pela cultura, sendo que o processo se constrdi de fora para dentro.

A capacidade critica estd intimamente, ligada a criatividade, na qual a capacidade de
inovar e de resolver problemas inesperados, bem como a capacidade de decidir
autonomamente e o inconformismo, sdo manifestadas. O que normalmente acontece € que a
maior parte dos individuos que ndo possuem o censo critico estimulado, ndo teve a

possibilidade de expressar e manifestar livremente a criatividade durante sua existéncia.

O papel do professor, no processo da construcdo critica e criativa, € contribuir para o
florescimento dessas potencialidades criativas e criticas dos alunos, orientando-os para a
intervencdo social e politica, para a criacdo de cidaddos ativos e empenhados, nunca
submissos nem conformistas. O ponto de vista de cada individuo de uma turma deve ser
levado a sério, deve ser ouvido e repensado, contribuindo assim para o senso de cidadania a

desenvolver em nossos jovens.

E preciso repensar a educagdo guiada pela simples reproducdo do conhecimento,
estruturada na aula repassada pelo professor e copiada pelo aluno. Pedro Demo (1994)
questiona o poder transformador da educacdo, que impede o cidadao da construcdo da sua
prépria historia. Na concepcdo do autor a educacdo ndo é s ensino, instrucdo, treino, mas,
sobretudo, formacdo da autonomia critica do sujeito historico competente, partindo de

situacBes simples para situa¢des cada vez mais complexas.

Desta forma, entendo que € necessario ao professor estar em constante atualizacdo a
fim de que saia da qualidade de ministrador de aulas, através das quais, ndo deixa de ser um

instrutor que sempre “ensina” 0s mesmos conhecimentos.

No livro “Para onde vai a educacao” (1974), Piaget afirma que

falar em educacdo é, em primeiro lugar, reconhecer o papel indispensavel dos
fatores sociais na prépria formagdo do individuo, a educagdo precisa formar
individuos conscientes e autbnomos, intelectual e moralmente, para que seja
reciproco o respeito a individualidade de cada individuo aprendente. (PIAGET,
1974)



Segundo Demo (1997), a maneira para que o professor alcance qualidade intelectual
para desenvolver suas atividades € a pesquisa. O autor afirma que a pesquisa “(...) ndo € ato
isolado, intermitente, especial, mas atitude processual de investigacdo diante do desconhecido
e dos limites que a natureza e sociedade nos impdem.” (1997, p. 16). Afirma ainda que a
pesquisa deve ser entendida como “capacidade de elaboracdo propria”, que deve estar
presente na atitude diaria do professor; a pesquisa também pode ser entendida como dialogo

inteligente com a realidade, vendo essa como um comportamento cotidiano do professor.

Para isso é necessario repensar a metodologia aplicada em sala de aula, e dar lugar as

préticas aplicadas ao dia-a-dia dos aprendentes, como afirma Malglaive (1995):

A prética esta certamente no centro da nova maneira de ensinar que gostariamos de
preconizar. E necessario mostrar como o saber escolar se investe na pratica, no que
nela se torna, como é que se transforma sem negar, quer dizer, sem deixar de ser
saber. (MALGLAIVE, 1995, p. 40)

Martins (1992) afirma que a postura do professor determina atitudes critico-reflexivas
de seus alunos, pois se sdo instigados a dialogar sobre suas aprendizagens, percebem as

construcdes de sua subjetividade.

O professor que assume a postura transformadora trata seus alunos como sujeitos
criticos, questiona a forma de construgdo do conhecimento, utiliza o didlogo como
pratica de seu ensino e, nesse didlogo, ndo apenas investiga e reconhece, mas
também respeita a subjetividade de cada um (MARTINS, 1992, p. 123).



2.1.2 Novas tecnologias como suporte da educacao

Uma pratica pedagogica atual, sem o uso de tecnologias presentes na sociedade, é

pouco admitida na contemporaneidade.
Mas o que é tecnologia?

Conforme Eduardo Chaves, tecnologia é

qualquer artefato, método ou técnica criado pelo homem para tornar seu trabalho
mais leve, sua locomogdo e sua comunicagdo mais faceis, ou simplesmente sua vida
mais satisfatdria, agradavel e divertida. Neste sentido amplo, a tecnologia néo é algo
novo - na verdade, é quase tdo velha quanto o préprio homem, visto como homem
criador (homo creator). (CHAVES,
http://www.escola2000.0rg.br/pesquise/texto/textos_art.aspx?id=4, 2007)

As relacOes estabelecidas entre a educacdo e a tecnologia, sdo extremamente
importantes na construgcdo de conhecimentos acerca da formacao critica sobre as tecnologias
(informatica, televisdo, midia impressa e digital, etc.). Educar para a midia e pela midia, é
também um desafio ao professor de sala de aula para transformar suas estratégias didaticas,
porém, para isso, o professor precisa melhorar a sua qualificacdo enquanto usuério das midias.
Joan Ferrés, na obra “Para uma tecnologia educacional” (1998), nos fala sobre a facilidade de

utilizar meios tecnoldgicos audiovisuais para que uma aula seja significativa e mais atraente:

Diferentemente do que ocorre com a informatica, o universo da comunicacdo
audiovisual €, aparentemente, de todo acessivel para qualquer tipo de usuario, tanto
na escola como no lar. Enquanto a informatica é vivida como um universo
hermético, reservados ao iniciados, ndo ha quem ndo se considere mais ou menos
informado na area dos audiovisuais. Por exemplo, todo mundo se considera capaz de
usar uma camera de video, mesmo que nunca tenha se dedicado a aprendizagem
desta forma de expressio. (FERRES, in SANCHO, 1998, p. 127)

Helena Cértes indica que utilizar-se dos recursos audiovisuais promove a aproximacao
da “vida vivida” da “vida estudada”, facilitando e propiciando a conquista do crescimento do
“capital cultural” dos alunos, a autora afirma ainda que “N&o podemos dar as costas para um
meio de comunicacgéo tdo presente no cotidiano de nossos alunos; ndo podemos desprezar um
recurso tao poderoso, quando vivemos protestando contra a falta generalizada de recursos que
assola 0 ambiente escolar” (CORTES, in FERREIRA, 2003, p. 29).



Libaneo (2001) defende que na escola os alunos aprendam a buscar a informacédo nas
diversas midias, e aprendam a analisar criticamente dando significados pessoais a essas
informacBes. “A escola precisa deixar de ser meramente uma agéncia transmissora de
informacdo e transformar-se num lugar de anélises criticas e producdo da informag&o, onde o
conhecimento possibilita a atribuigio de significado & informag&o.” (LIBANEO, 2001, p. 26).
Portanto, segundo Libaneo, a pessoa do professor é indispensavel, porém é necessario uma
transformacdo da sua postura motivadora e incentivadora do pensamento critico, da
criatividade, tornando-se um “novo professor”, e este “novo professor precisaria, no minimo,
de adquirir sélida cultura geral, capacidade de aprender a aprender, competéncia para saber
agir na sala de aula, habilidades comunicativas, dominio da linguagem informacional e dos
meios de informacdo, habilidade de articular as aulas com as midias e multimidias.”
(LIBANEO, 2001, p. 28-29)

O professor ha de ter sensibilidade para entender e reconhecer o que seu aluno traz
para a escola, e refletir com a turma o assunto trazido. Kemmis (1985 in: Perez Gomez, 1993)

fala sobre a natureza do processo de reflexdo,

1. A reflexdo nédo é determinada bioldgica ou psicologicamente, nem é pensamento
puro, antes expressa uma orientacdo para accdo e refere-se as relagdes entre o
pensamento e accdo nas situagdes historicas em que nos encontramos.

2. A reflexd@o ndo é uma forma individualista de trabalho mental, quer seja mecanica
ou especulativa, antes pressupde e prefigura relag@es sociais.

3. A reflexdo ndo é nem independe dos valores, nem neutral, antes expressa e serve
interesses humanos, politicos, culturais e sociais particulares.

4. A reflexdo ndo é indiferente nem passiva perante a ordem social, nem propaga
meramente valores sociais consensuais, antes reproduz ou transforma activamente as
praticas ideoldgicas que estdo na base da ordem social.

5. A reflexdo ndo € um processo mecanico, nem simplesmente um exercicio criativo
de construcdo de novas idéias, antes € uma pratica que exprime 0 nosso poder para
reconstruir a vida social, ao participar na comunicacdo, na retomada de decis6es e na
accdo social. (KEMMIS, 1985 in: Perez Gmez, 1993, p. 103)

Pérez Gomez pondera que “a reflexdo implica a imersdo consciente do homem no
mundo da sua experiéncia, um mundo carregado de conotagdes, valores, intercdmbios
simbolicos, correspondéncias afectivas, interesses sociais e cenarios politicos.” (PEREZ
GOMEZ, 1993, p. 103) O papel do professor, desta maneira, esta na conducdo da melhor
forma de criticidade e reflexdo, do assunto abordado pelos alunos. Conforme pesquisa de
Azevedo e Souza et al(1992) “As criancas tém nas maquinas mais um fator de interesse pelo
estudo... A sua utilizacdo em sala de aula ajuda na aprendizagem de conteudos...auxilia na



motivacdo em relacdo a novos conteudos... por tratar-se de ferramenta moderna, contribui
para a motivacdo dos alunos” (AZEVEDO E SOUZA et al, 1992, p. 19-20)

Tavola (1984) afirma que a tecnologia ndo veio até a escola para substitui-la e sim
para “subsistir” (sub/existir) na escola, tornando-se necessaria a triparticdo das tarefas
docentes:

1) A tarefa da informacdo através dos meios de e do tipo de aculturacdo
assistematica, que é educativa apenas em sua esséncia;

2) A tarefa do aprendizado para a qual os meios tecnolégicos sdo indispensaveis,
pois a sociedade vai continuar necessitando de pessoas aparelhadas e aptas as
diversas fun¢des (sociais, da industria, do comércio, cientificas, profissionais);

3) A tarefa de reconstruir os valores educacionais, pois a educagdo pragmatica
mostrou-se condutora de massificacdo e comportamento distanciados da vivéncia da
prépria integralidade, que é o grande anseio evolutivo do ser humano democratizado
em profundidade (inteligéncia, sensibilidade e espirito). (TAVOLA, 1984, p. 183)

Essas tarefas, referenciadas por Tavola, vinte e trés anos atrés, exprimem as tarefas
dos professores hoje, quando além de apenas informar com os livros didaticos, pensamos na
realidade vivenciada pelos alunos, usamos as noticias veiculadas pelos meios de comunicacéo
de massa, trazemos a realidade veiculada para dentro da sala de aula, e reconstruimos os

valores humanos propiciando o progresso da criticidade.

2.1.3 A TV como recurso educacional

As tecnologias da informagdo e comunicacdo permitem que a midia televisiva chegue
a todos os lugares do planeta, com isso grande parte da populacdo tem acesso a ela,
constituindo-se assim um meio de comunicacdo de massa que invade o cotidiano e faz parte
dele. O uso dessa tecnologia torna-se, praticamente obrigatério em ambientes coletivos, como

salas de espera, bancos, academias de ginasticas, para entretenimento dos transeuntes.

Considerando que um dos maiores desafios da educacdo hoje € aprender de forma
agradavel, aproximando a realidade do educando, mediando o “aprender a aprender”, e
despertando a consciéncia critica para transformar conhecimentos; cabe o uso da TV como



elemento de formacdo na obtencdo de resultados positivos na transformacdo dos

telespectadores.

Em vez de tomar a tv como anestesiadora das criancas, fazendo-as passivas e
inermes expectadoras, cabe aos pais e mestres, segundo seus principios e critérios,
retirar da tv um sem ndmero de elementos sobre a indispensavel convivéncia
formadora com os filhos. No que erra e no que acerta, a televisdo fornece
informagdes vividas em comum pela familia que a vé. (TAVOLA, 1984, p. 185)

Tavola (1984) sugere o uso de programas ndo didaticos para fins didaticos, afirmando
que a importancia estd na questdo cultural, onde a programacdo veiculada sera o fator
motivador e desencadeador dos processos de ensino e de aprendizagem. “O grande efeito
cultural da televisdo, e dele independe o contetdo dos programas, €: a tv funciona como
motivacdo ao conhecimento, seja de ciéncia, seja da vida, seja do ser humano ou animal.”
(TAVOLA, 1984, p. 193)

Porém, o0 uso continuo e exacerbado dos produtos da midia pode ocasionar rejei¢cdo em
uma turma de alunos, e o mediador “deve ter cuidado de ndo acabar com o espirito ladico do
programa” (TAVOLA, 1984, p. 195). Assim, a tecnologia deve ser empregada com

parcimonia, regrando sempre a aplicagcdo com a pratica desenvolvida.

E para que tenhamos uma educacdo voltada para o exercicio da cidadania é preciso o
desenvolvimento das faculdades criticas do sujeito, sendo assim cabe a escola, mais uma vez,
a responsabilidade sobre esse aprendizado, que em épocas anteriores era da prépria familia, o
que a época era muito mais praticado do que na contemporaneidade. De fato o envolvimento
familiar era bem mais ativo, haja vista a presenca materna constante numa época em que a

mulher dedicava-se muito mais ao lar do que nos dias atuais.

...a educacdo cabe atualizar suas praticas tendo como referéncia fundamental esse
novo universo, em que a alfabetizacdo fonética deve ser agregada a alfabetizacéo
midiatica. A escola precisa considerar que a consecucdo de suas finalidades
educacionais passa, necessariamente, pela apropriacdo das novas linguagens
estabelecidas/utilizadas pelos meios de comunicacédo de massa. Ndo ha como formar
telespectadores criticos, se ndo ensinarmos a perceber/dominar os cddigos da
linguagem televisiva, desvelando-a em suas diferentes manifestages e interesses.
(CORTES in FERREIRA, 2003, p. 31)



E completa,

O que ndo pode mais ser postergado € a necessidade do desenvolvimento de uma
consciéncia efetiva entre os educadores, no sentido de encarar com seriedade o
estudo da televisdo e de suas repercussdes no imaginario e na realidade da vida
individual e coletiva, preparando-se para considera-lo em suas devidas proporcdes e
organizando-se para toma-lo como referéncia pedagdgica em sua pratica docente.
(CORTES, in FERREIRA, 2003, p. 34)

Se 0 mundo hoje é formado por muitas imagens, principalmente da TV, o individuo
ndo deveria viver em mundos distanciados: 0 mundo que 0 cerca e 0 universo da escola,

desvinculado na realidade.

Na verdade, a TV recorta a realidade todos os dias. Mostra muito, mas esconde
muito também. (...) A TV é uma grande maquina de contar histdrias. N&o que ela as
invente, mas certo que ela as enfeita conforme suas conveniéncias politicas,
ideoldgicas ou empresariais. Os retratos do mundo que nos sdo mostrados todos 0s
dias pela TV constituem o mosaico com o qual tomamos conhecimento do que esta
acontecendo. E o desafio de quem faz ou de quem estuda televisdo é aproximar cada
vez mais 0 muno da tela luminosa da TV. A lente que fard essa aproximagao € a
lente da verdade, manejada por um profissional ético e honesto (PORCELLO, 2005,
p. 41)

Chadwick assevera que “cada individuo constroi sua propria visao da realidade que
rodeia, desenvolvendo assim suas proprias estruturas, esquemas, maneiras de organizar a
informacao, os processos para obter e elaborar informacéo, etc.” (CHADWICK, 1987, p. 17).
O uso da televisdo em sala de aula torna-se relevante no desenvolvimento do pensamento
critico-reflexivo do aluno pelo professor, para que o telespectador do telejornal ndo aceite
passivamente a informacdo, mas procure certificar-se por outras midias a veracidade da

noticia.



2.2 DA COMUNICACAO

De acordo com MARTINO (2001), a etimologia do termo comunicacdo vem do latim
communicatio, que significa romper o isolamento e praticar uma acdo ou habitos com outras

pessoas.

Na comunicacdo, portanto, 0 homem utiliza-se de sinais devidamente organizados,
emitindo-0s a outras pessoas. Ha, entdo, um emissor e um (ou mais) receptor(es) da
mensagem. A mensagem é emitida a partir de diversos cddigos de comunicacdo (palavras,
gestos, desenhos, sinais de transito...). Qualquer mensagem precisa de um meio transmissor,
o0 qual chamamaos de canal de comunicacéo e refere-se a um contexto, a uma situacao.

Sendo assim, s@o elementos da comunicacdo: 0 emissor, que emite a mensagem; o
receptor, que recebe a mensagem; a mensagem, conjunto de informacgdes transmitidas; o
codigo, combinacdo de signos utilizados na transmissdo de uma mensagem; o canal de
comunicacdo, por onde a mensagem € transmitida (TV, radio, jornal, revista, cordas vocais,
ar, etc.), o contexto, situacdo a que a mensagem se refere, também chamado de referente; e
ndo podemos esquecer-nos do ruido, que é qualquer perturbacdo que possa dificultar e até
mesmo impedir a comunicagdo, porém, a comunicagdo sO se concretizard, quando o receptor

conseguir decodificar a mensagem.

A situacdo retérica por exceléncia, é aquela em que trés elementos devem ser
claramente discerniveis: “o que fala, aquilo de que fala e aquele que fala”. Com esta
proposicdo, Aristoteles torna-se o primeiro teérico a formular a situacdo
comunicativa por exceléncia. (HOHLFELDT, 2001, P. 78)

Quando o homem sentiu necessidade de comunicar, comecou a pintar paredes de

cavernas, evidenciando a divulgagdo da mensagem.

A divulgacdo de mensagens em grande escala, a rapidez com que elas séo absorvidas,
e a amplitude que atingem todo tipo de publico, é chamada de comunicacdo de massa, na qual
a sociedade aceita idéias e mensagens sem um pré-julgamento, entrando diretamente na
“veia” dos individuos ndo existindo nenhuma barreira, tornando assim uma sociedade de

consumo e global, sem restrigdes.



E necesséario que se compreenda que comunicacdo é, também, producdo de cultura

quando hé interagcdo entre o comunicador e o receptor, este Gltimo ndo mais passivo, mas

atuante na recepcao e na capacidade de refletir, analisar e criticar o comunicado.

Pensamos numa educacao para a midia nesses termos, educar criticamente para que 0s

sujeitos ndo aceitem passivamente as informacgdes disponibilizadas pelos veiculos de

comunicacdo sem uma prévia analise.

Em épocas anteriores pensdvamos poder acreditar em tudo que viamos nos noticiarios,

pois a imagem se apresentava com fidelidade aos fatos reais. Nao havia grandes manipulagoes

imagisticas devido ao fato da inexisténcia do computador com seus programas de edi¢do de

video, som e fotos. As novas tecnologias vém proporcionando tudo isso.

2.2.1 Televisao

Neste mundo complexo e pleno de velocidade, de espetaculos espetacularizados, de
novas tecnologias, em que o imaginario humano volta-se para novas culturas de
massa, como a televisdo, as imagens do cinema repletas de efeitos especiais, isto
tudo se reflete também na estética interior interferindo e, por vezes, confundindo
nossas percepgdes de uma macro estética, transformando-a e tornando a parte do
nosso cotidiano social e cultural. A capacidade de transcendéncia do ser humano
convive com a imanéncia, com a soliddo da pessoa presa em condominios,
utilizando a rede para pagar suas dividas, para adquirir bens via internet, sem mais
necessitar comparecer as livrarias ou aos museus para folhear livros ou contemplar
obras de arte. Com o advento do microcomputador, o viver se tornou mais pratico e
prazeroso: um concerto ao vivo numa sala de espetaculos ou 0 mesmo concerto num
home theater podera proporcionar a mesma sensacédo prazerosa de usufruir da beleza
estética musical. (RAHDE & DALPIZZOLO, 2007, p.6)

Televisdao (do grego tele - distante e do latim visione - visdo) é um sistema
eletronico de recepcdo de imagens e som de forma instantdnea. Funciona a partir da
analise e conversao da luz e do som em ondas eletromagnéticas e de sua reconverséo
em um aparelho - o televisor - que recebe também o mesmo nome do sistema ou
pode ainda ser chamado de aparelho de TV. O televisor ou aparelho de TV capta as
ondas eletromagnéticas e através de seus componentes internos as converte
novamente em imagem e som. (http://pt.wikipedia.org/wiki/Televis%C3%A30)

Desde a década de 20 a televisdo faz parte de nossa cultura, veiculando na grande

maioria dos lares brasileiros 24h por dia, sete dias por semana. A informacao, portanto, esta

sempre presente. Assistimos noticias, anuncios, filmes, detalhes de atores e celebridades, e

assuntos gerais que ocupam o tempo e nos isolam da realidade.



Muitas vezes, as informacdes impGem padrOes de vida e de felicidade a serem
alcancados, com propagandas idealizadas frequentemente quase impossiveis para o alcance de
todos, mas diante da televisdo esses padrdes apresentam-se como possibilidades faceis de

atingir.

De acordo com FERRES (1996) os individuos abdicam de sua liberdade pelos meios

de comunicacéo e deixam-se ser controlados.

Como o tétem, a televisao é vestigio do que € sagrado, de que as tribos esperam todo
tipo de beneficios. E a nova religifo. E isso ocorre porque, recuperando o sentido
etimol6gico do termo, provoca um re-ligare, ou seja, uma nova forma de ligar o
cidaddo com o mundo, uma nova forma de relaciond-lo com a realidade. Ao seu
redor sdo celebrados os modernos rituais individuais, familiares e sociais. Os
profissionais e os politicos, os artistas e os publicitarios sdo os feiticeiros das novas
liturgias que exorcizam demdnios e prometem o paraiso. (FERRES, 1996, p. 7-8)

Em contrapartida BUCCI (1997) afirma que a televisdio ndo domina os
telespectadores, antagonicamente,

... ela consegue ordenar habitos dispersos em cddigos reconheciveis e unificadores.
Ela ndo determina o que cada um vai fazer ou pensar, ndo ha um cérebro
maquiavélico por tras de cada emissora procurando doutrinar a massa acritica
(embora existam tentativas nessa dire¢do, ndo sdo elas quem produzem o sucesso ha
conducdo de uma emissora ou de uma rede); a massa de telespectadores ndo obedece
irrefletidamente o que vé na tela (BUCCI, 1997, p. 12)

Por outro angulo Dominique Wolton (1996) refere que a televisdo é uma escola de

tolerancia

... no sentido em que somos obrigados a constatar que, na grade, 0s programas que
ndo interessam sdo, a0 menos, tdo numerosos quanto aqueles que interessam. O que
€ uma prova, afinal, de que os gostos dos ‘outros’ até podem ser tdo legitimos
quanto os nossos! A convivéncia de programas no seio da televisdo de massa &,
portanto incontestavelmente, um fator de unidade social dos mais fortes,
principalmente se levarmos em conta o impacto da televisdo geralista. (WOLTON,
1996, p. 134)

Os trés autores acima, falam de uma TV massificadora, que tem poderes, e sabe
exercé-los de acordo com seus interesses, que sdo diferenciados e segmentados segundo a
ética e ideologia de cada emissora. A jornalista e professora Cristiane Finger pondera que “a
televisdo ndo é considerada o meio mais confidvel de informacdo. E que a logica da
linguagem televisiva esta baseada no emocional e ndo no racional.” (FINGER, 2002, p. 86). O
professor Flavio Porcello (2005), assevera que “A ideologia embutida na edicdo dos



telejornais € o que determina a superexposicdo de determinados temas e a auséncia absoluta

de outros, por certo os que mais interessam ao publico em geral.” (p. 41)

E relevante observar que o artigo 1° do Capitulo 1 do Cédigo de Etica da Radiodifuséo
Brasileira aprovado pela Associacao Brasileira de Emissoras de R&dio e Televisdo (ABERT),
em 8 de julho de 1993, diz que “Destina-se a radiodifusdo ao entretenimento e a informacao
do publico em geral, assim como a prestacdo de servigos culturais e educacionais”, portanto a
comunicacdo de massa deveria ter como finalidade o papel de informar, entreter e educar de
diversos modos, com contetdos selecionados e desenvolvidos para seus determinados

publicos.

2.2.2 Telejornal

Telejornalismo € a pratica profissional do jornalismo aplicada a televisdo.
Telejornais sdo programas que duram entre segundos e horas e divulgam noticias
dos mais variados tipos, utilizando imagens, sons e — geralmente — narracdo por
um apresentador (chamado de ancora, no jargdo profissional).

Os canais de televisdo podem apresentar telejornais como parte da programacao
normal transmitida diariamente ou mais freqiientemente, em horarios fixos. As
vezes, outros programas podem ser interrompidos por plantdes de noticias (news
flashes) em €asos muito importantes e urgentes.
(http://pt.wikipedia.org/wiki/Telejornalismo)

Neste momento consideramos relevante fornecer subsidios para a compreensdo de
como se processa um telejornal. O telejornal é um conjunto de noticias e acontecimentos
editados e priorizados de acordo com o impacto. De acordo com Rahde (2000), em exposi¢édo
didatica em sala de aula na disciplina de Comunicacdo Comunitaria, “o telejornal é resultado
de um trabalho de equipe, ocorrendo num organograma vertical em que a priorizacdo da
matéria € definida de acordo com a ideologia da empresa de telecomunicacdo. H&4 uma chefia
que determina a noticia.” E Bucci (1997, p. 49) completa: “O telejornalismo no Brasil € muito
mais dramatico do que factual. Organiza-se como ficcdo, e uma ficcdo primaria: tem
suspense, tem licdo de moral, tem mocinhos e bandidos, os “do bem” e os “do mal”, como

desenho animado de super-herdis.”.



Os telejornais diarios apresentam os fatos ocorridos durante um dia inteiro, de forma
rapida e objetiva. E para que o telespectador se interesse por este veiculo de informacéo, é
preciso que o jornalista trate a noticia de forma atraente, contando a “histéria” do dia como
um verdadeiro espetaculo. Bourdieu (1997) afirma que este profissional esta sempre a prova

de veredictos do mercado, do gosto da clientela telespectadora e dos indices de audiéncia.

Bucci (1997) afirma que o telejornal precisa chamar a atencao, surpreender e assustar,
e ndo apenas informar. Para isso, € organizado como um “melodrama”. Refere o autor que
“Os produtos do telejornalismo sdo produtos culturais e, nessa condigdo, fazem o seu proprio
espetaculo para a platéia. Como se fossem produtos de puro entretenimento, buscam um

vinculo afetivo com o fregués.” (BUCCI, 1997, p. 29).

(...) o telejornalismo é real porque se refere a algo que realmente aconteceu ou esta
acontecendo; imaginario porque esse real é “romanceado”, “dramatizado”, colorido
com suspense e, portanto, torna-se irreal. (..) De fato, em muitos casos o
telejornalismo se organiza como uma novela (telenovela) com reportagens que se
assemelham a capitulos seqiienciais nos quais a informacdo é apresentada em
pequenas partes cumulativas, com personagens convidados para explicar/representar
cenas e situacdes, exemplificar casos e outros artificios semelhantes. Assim, além de
géneros (telejornalismo/ficcdo) estd presente ndo apenas na programacdo da
televisdo, mas dentro do telejornal em matérias especialmente produzidas e até
mesmo no contetido da matéria jornalistica factual. (TEMER, 2003, p. 39)

Para ilustrar Temer, podemos visualizar a cobertura da midia sobre a morte do Papa da
Igreja Catolica Apostdlica Romana Jodo Paulo Il. A grande maioria das empresas televisivas
do mundo fizeram reportagens de grande porte sobre a vida e obra da personalidade do Sumo
Pontifice intercalando com imagens do féretro, e os demais preparativos para o enterro. Dias
depois, a eleicdo de um novo Papa em substituicdo a Jodo Paulo I, outro grande espetaculo
repleto de suspense, até a frase célebre “Habemus Papa” ser dita no dia 19 de abril de 2005.
Ou seja, o telejornalismo ousou e usou de todos os recursos audiovisuais para dar énfase e
notoriedade a escolha feita pelos membros do Vaticano, na escolha de Joseph Ratzinger,
denominado doravante Bento XVI, seguido de criticas e opinides sobre o pontificado, e a vida
pessoal do novo Pontifice. Outro exemplo, com a mesma proporcéo no Brasil e com a mesma
personalidade foi a vinda de Bento XVI a S&o Paulo em maio de 2007. Todas as emissoras
brasileiras noticiaram desde a partida do avido do Papa de Roma, até sua volta, atentas a todas
as movimentacOes a fim de deixar a populacdo brasileira informada, ja que o Brasil é
considerado o maior pais catolico no mundo, pois aproximadamente 74% de sua populagéo se

declara catolica e a grande maioria estava “ligada” na trajetoria do Pontifice.



De alguma maneira, na busca da atualizagéo constante, para dar ao publico o sentido
de onipresenca frente aos fatos, a midia trata os acontecimentos e seus
microacontecimentos como 0s episodios sucessivos de uma grande novela. Neste
caso em especial, percebe-se que essa “novelizacdo” produz aglutinagdes, como se
disse anteriormente, nas diferentes tribos as quais se associam para desfrutar de mais
e mais “novidades” a respeito do acontecimento central, repercutindo o
agendamento da Tv. (PICCININ, 2007, p. 8)

De acordo com Azevedo (1979) existem fatores que influenciam na qualidade da
noticia, aplicada tanto ao jornalismo, como ao telejornalismo. Uma delas é a novidade, ou seja
a noticia deve conter informacgdes novas, e nao repetir as ja conhecidas; a seguir o autor refere
a proximidade. Quanto mais proximo do leitor ou do expectador se der o local do fato, mais
interesse a noticia ha de gerar, uma vez que fornece esta proximidade com o telespectador.
Outro fator a ser considerado é a relevancia da noticia: sua importancia e significacdo dever
ser levadas em consideracdo. Fatos corriqueiros, geralmente ndo mantém o interesse do

telespectador.

O trabalho do jornalista é a observacdo e descri¢do de eventos, que sdo conhecidos
como reportagem. “A norma bésica diz que toda reportagem deve responder a seis perguntas

fundamentais (traduzidas dos manuais norte-americanos)” (Rossi, 1980, p. 25):
O qué? O fato ocorrido.
Quem? O personagem envolvido.
Onde? O local do fato.
Quando? O momento do fato.
Por qué? A causa do fato.
Como? O modo como o fato ocorreu.

Essas perguntas inicialmente, segundo Rossi (1980), deveriam conduzir a informacao,
por isso chamam esse conjunto de perguntas de lead (em inglés *“conduzir”). Conforme o
autor o lead € encarado hoje como um resumo do fato noticiado, e os espectadores se
interessam apenas pelo inicio de cada noticia. E composto de trés a cinco linhas, escritas num
estilo simples e leve. Podera ter um sé paragrafo, embora com mais de uma frase. O principal
da informacdo devera ser dito nesta linha, ficando a documentacéao para o paragrafo posterior.
O Sublide, ou proximo paragrafo, devera constar a seqiiéncia da noticia, mas em escala de

menor importancia e com o mesmo ndmero de linhas, dando uma idéia estética aprecidvel. A



partir do Sublide, entdo, sera feito o histérico da noticia, com inicio, meio e fim. (Azevedo,
1979)

Porém, a esséncia da atividade do jornalista é a selecdo, organizacdo das informacdes

na edicdo do jornal ou telejornal, passando pelas etapas a seguir:

Pauta

A pauta € a selecdo dos assuntos do dia, conforme o Manual de Telejornalismo (2002)
de Herddoto Barbeiro e Paulo Rodolfo de Lima, ambos jornalistas, “o texto da pauta tem que
ser informativo, sucinto, com lead e sublead, uma vez que serve de roteiro para o reporter. O
pauteiro também deve sugerir perguntas, mas sem cair no ébvio” (Barbeiro & Lima, 2002, p.
112). “O pauteiro deve planejar reportagens exclusivas, fugir do conceito enraizado ao longo
do tempo de que o veiculo eletrénico quando nédo esta cobrindo o factual se limita a repercutir
os jornais. E preciso criar.” (Barbeiro & Lima, 2002, p. 111).

Redacéo

E o tratamento das informacdes apuradas em forma de texto verbal. “a redagdo de uma
TV deve levar em consideracdo a funcionalidade e a proximidade dos equipamentos e das
pessoas. Se ndo houver organizacdo, fatalmente a qualidade do trabalho sera comprometida.”
(Barbeiro & Lima, 2002, p. 149).

Edicéo
E parte final de todo o material coletado e redigido para o processo comunicativo, de

forma hierarquica, coordenando o conteudo das informacdes para sua apresentacao.

“Editar uma reportagem para a TV é como contar uma histéria, e como toda histdria a
edicdo precisa de uma sequiéncia l6gica que pelas caracteristicas do meio exige a combinagéo

de imagens e sons.” (Barbeiro & Lima, 2002, p. 100).

De acordo com consulta efetuada no site <http://pt.wikipedia.org/wiki/Jornalismo>
pode se depreender que a "arte" do Jornalismo € escolher os assuntos que mais interessam ao
publico e apresenta-los de modo atraente. Nem todo texto jornalistico é noticioso, mas toda

noticia é potencialmente objeto de apuragéo jornalistica.



Por este motivo e de acordo com Rossi

Jornalismo, independentemente de qualquer definigdo académica, é uma fascinante
batalha pela conquista das mentes e coracGes de seus alvos: leitores, telespectadores
ou ouvintes. Uma batalha geralmente sutil e que usa uma arma de aparéncia
extremamente inofensiva: a palavra, acrescida, no caso da televisdo, de imagens.
(ROSSI, 1980, p. 7)

De fato, podemos perceber que Rossi apresenta o jornalismo e o telejornalismo como
algo de grande fascinio o que nos leva a inferir que aqueles que assistem um telejornal estdo a
espera de matérias empolgantes que os envolvam e os levem até o local dos fatos. Desta
forma, concordamos com o autor que esta “conquista de mentes e cora¢Ges” possam ser de
grande utilizadade pedagdgica ao professor se este, imbuido dessas idéias, apresentar para

seus alunos toda a riqueza que pode se constituir uma noticia televisiva.



2.3 DO USO DO TELEJORNAL NA EDUCACAO

Ferrés (1996, p. 171) afirma que “E absurdo que entidades como a escola, a Igreja ou a
familia critiquem os efeitos perniciosos da televisdo enquanto nada € feito para a formagéo de
espectadores maduros, com espirito critico e capacidade para uma utilizacdo enriquecedora do
meio. A televisdo somente se torna nociva quando ndo se estd preparado para assistir a ela.”.
Diante dessa afirmativa é relevante considerar que as institui¢des, de forma geral, necessitam,
portanto, preparar e formar sujeitos criticos reflexivos, pois, retomando Chadwick (1985)
cada individuo ha de aprender a construir sua visdo pessoal, desenvolvendo assim uma
organizacdo mental para a reflexao critica da informacéo, buscando processos proprios para

elaborar a noticia recebida.

Artur da Tévola (1984) ao defender o uso de uma TV ndo didatica para fins didaticos,

afirma que

Para o uso didatico de uma televisdo ndo didatica, mas ludica e atraente, ndo se trata
de fazer exclusivamente a analise do conteldo dos programas. Trata-se também
(“também” e ndo “em vez de”) de verificar qual é a dindmica de comunicacdo
empregada e a carga de elementos motivadores existentes em cada programa,
independente de sua fungdo ou missdo didatica, pois esta € a cultura tipica da
televisdo, mercé da estimulacdo intrinseca, resultante de seus componentes
eletronicos. (TAVOLA, 1984, p. 196)

Quando incorporamos a identidade de professor uma das primeiras perguntas que nos
fazemos é “Que sujeitos queremos formar na sociedade que vivemos?”, se acreditamos que a
TV é formadora de opinido, me faco outra questdo “quem forma a TV preocupa-se com essa
parcela da sociedade que esta em formacdo?”, a professora e jornalista Cristiane Finger (2002,
p.17) questiona em sua tese de doutorado “Qual a TV que queremos? Qual a TV que devemos
ter? Qual a TV possivel no sistema politico-econémico atual? E a mais importante de todas as
perguntas: Afinal, a quem pertence um canal de televisdo?”. Quando trabalhamos estas
questBes com adolescentes, a percepcdo deles é imediata, apontam e debatem sobre as
diferencas no tratamento jornalistico dado por diferentes veiculos de comunicacdo de massa
sobre um mesmo fato. Porém é preciso mediar essas discussdes para que critiquem da melhor
forma e percebam quais os motivos das diferengas existentes no tratamento das noticias

veiculadas.



Umberto Eco (1976, p. 348) ressalta que ndo é o publico que determina a qualidade da
programacéo oferecida pela televisdo, mas seu gosto € modelado e adaptado pelos produtores
e donos das emissoras de TV, que, por sua vez, agem com o intuito de contentar o maior
nameros de anunciantes possivel. Quando um determinado produto é anunciado em
determinado horario e programa, para determinado publico-alvo, maior a satisfagdo do

anunciante, pois suas vendas tendem a aumentar.

A TV portanto, sabe que pode determinar os gostos do publico sem necessidade de
adequar-se supinamente a eles. Em regime de livre concorréncia, ela se adequa, sim,
a uma lei da oferta e da procura, mas ndo em relacdo ao publico, e sim ao
comitentes: educa o publico segundo os intentos dos comitentes. Em regime de
monopdlio, adequa-se a lei da oferta e da procura face ao partido no poder. (ECO,
1976, p. 348)

Joan Ferrés (1996) defende o uso dos noticiarios utilizando uma metodologia que
tenha como finalidade a compreensdo dos telejornais como “um discurso”, e defende uma
avaliacdo dos noticiarios em outros panoramas, e um deles é a “espetacularizacdo da
realidade”. Ainda segundo Ferrés, o publico interessa-se pelas informagdes, quando estas sdo
espetacularizadas, “Uma das formulas mais eficientes de espetacularizacdo da realidade
consiste no estilo narrativo das noticias, na sua dramatizacdo, apresentando-as como historias
mais ou menos conflitantes” (FERRES, 1996, p. 154), porém existem outros fatores que
influenciam na condicdo do interesse como a proximidade da noticia em relacdo aos
interesses, preocupacdes e inquietacbes dos espectadores. “As noticias interessam mais
guanto mais diretamente afetam o espectador, quanto mais proximas forem sentidas tanto do

ponto de vista geografico, quanto do psicoldgico ou cultural.” (FERRES, 1996, p. 155).

Machado da Silva, em palestra ministrada no IX Seminéario Internacional de
Comunicacdo na PUCRS (2007), citando Guy Debord afirma que um espetaculo “é a relacao
social entre pessoas mediada por imagens”, pois segundo ele, para Balzac, “o lema dos
jornalistas é: tudo que € provavel é verdadeiro” e por conseguinte surge a
hiperespetacularizagdo que a midia faz dos fatos ocorridos. Machado da Silva completa que é
“utopia acreditarmos em um processo jornalistico menos hiperespetacular”. Porém, se 0 corpo
docente estruturado e preparado para o envolvimento da educacdo com uma proposta de
analise dos noticiarios, com nossas criangas e jovens, € possivel uma educacdo para essa
midia (hiper)espetacular, a fim de que seja vista de forma coerente com a sociedade em que
vivem, assistindo aos telejornais e a toda grade de programacdo da televisao aberta sem riscos

a integridade psicoldgica dos mesmos. Todavia, é preciso a capacitacdo dos professores para



este trabalho, que deve ser feito com seriedade, pois se 0 “telejornalismo € uma instituicdo
social e uma forma cultural” (GOMES, 2007, p.1), mudar a forma de vé-los requer um

minimo de cuidado para ndo desconstruir verdades.

Ferrés (1996) refere que a forma como os fatos sdo noticiados € unicamente a viséo
que os autores (jornalistas) possuem da realidade, portanto numa anélise comparativa de um
mesmo fato, pela Otica de diferentes emissoras, torna-se um “exercicio imensamente
enriquecedor, que permite extrair conclusdes sugestivas tanto do ponto de vista ideoldgico
quanto expressivo”. (FERRES, 1996, p. 160).

2.3.1 Propostas/metodologias de trabalho com telejornal em sala de aula

Nesta etapa do projeto, pretendemos fazer uma coletanea de propostas e metodologias
de trabalho com telejornal em sala de aula. Para tanto usamos as propostas de metodologias
de Artur da Tavola (1984) e Joan Ferrés (1996), descritas nos livros A Liberdade do ver:
televisdo em leitura critica e Televisdo e educacao, respectivamente. O primeiro autor nos traz
uma proposta de analise dos “cursos” da comunicacdo, auxiliando o professor no momento da
leitura critica dos programas veiculados na televisdo. Mesmo ndo sendo uma proposta
construida com o propdsito da analise de telejornais, ela se adapta de forma considerada

consistente para essa finalidade.

A leitura da comunicacdo é sempre complexa. Durante anos busquei uma forma de
ler comunicagdo sem confundir seus varios planos e concomitancias até fazer-se-me
claro que todas as palavras formadas por prefixos da palavra “curso”... (no sentido
de algo que corre para; que vai na dire¢do de) definiam a integralidade do processo
da comunicagdo. A sabedoria natural do idioma de hd muito adivinhara e propusera
um método. N&o foi, portanto, uma invencdo mas uma descoberta... As oito palavras
s8o: o discurso, o decurso, 0 recurso, 0 incurso, 0 excurso, 0 percurso, 0 CONCUrso e
0 transcurso. Elas permitem compreender e interpretar o fendmeno na sua
globalidade, concomitancia e interpretacdo ao mesmo tempo contraditéria e
complementar. (TAVOLA, 1984, p. 253)

Tavola (1984) divide este método de analise em oito elementos constitutivos a saber



1) Discurso. Para o autor este elemento “Caracteriza-se por ser o instrumental verbal
ou imagistico utilizado pela comunicagdo para “correr” do emissor ao receptor. Seus signos

sdo invariavelmente reveladores da ideologia de ambos”. (Tavola, 1984, p. 253);

2) Excurso. Tévola refere que

0 excurso € o que sai da comunicacéo e atinge o publico. Parece-se com o discurso,
sem o ser. O discurso é a fala racional da comunicagdo; ja o excurso funciona como
0 espetéculo da comunicagdo. Toda comunicagdo tem um movimento, um ritmo, um
andamento, um halo, um fascinio. Essa aura pela qual a comunicacdo brilha e
refulge, seduz ou busca o receptor é o excurso... (TAVOLA, 1984, p. 256);

3) O Incurso € o terceiro elemento proposto pelo autor:

O incurso é o que lateja e jaz no cerne da comunicacdo, embora preceda-a. Toda
comunicacgdo tem o seu carater marcado pelo incurso; ele é um timbre interno; dos
mais complexos intracomponentes de uma comunicacdo. O incurso nao opera sobre
0 que é patente na comunicacdo, e sim com o que é latente ou jacente. Nele
convivem, concomitantes e paralelas, a ideologia e a mitologia. (Tavola, 1984, p.
259)

4) O Recurso para Tavola (1984, p. 261), “o nome ja diz, € um novo curso da
comunicagio sobre si mesma. E talvez, a mais utilizada das técnicas; confunde-se com a

énfase; e sua deterioracdo é a redundancia. (...) O lado positivo do recurso ¢ a facilitacdo, a

didatizacdo da mensagem.”;

5) O Decurso € o quinto elemento considerado relevante: “O decurso de uma
comunicagio é a sua dimens3o temporal. E a forma pela qual se processa no tempo; n&o no

tempo em geral e sim no tempo da prépria, comunicacao”. (Tavola, 1984, p. 265);

6) O Percurso é 0

elemento espacial que opera da mesma maneira que o decurso no plano temporal;
qualquer comunicacdo tem um per/curso, vale dizer, um curso através do qual ela
passa até chegar ao receptor; o percurso de uma comunicagdo estd subordinado a
tecnologia que o conduz e é por ela influenciado. (Tavola, 1984, p. 270);

7) O Concurso € o sétimo elemento em que para Tavola a

palavra concurso é polissémica. Por qualquer dos sentidos que a tomemaos, seja o de
“correr com” (no sentido de “ao lado de”) seja no de “correr em disputa” (concorrer
também quer dizer disputar), seja, ainda, o de “contribuir” (concorrer para que algo
se dé ou aconteca), ela traduz um outro componente do processo comunicativo
abandonado até os anos mais recentes, quando passou a ser estudado pela “estética
da recepcgdo” (verdadeira revolugdo na critica literaria) ou por técnicas hauridas da
experiéncia das sociedades de mercado através das pesquisas de opinido e técnica de
marketing. (Tavola, 1984, p. 273-274);



8) O Transcurso € o ultimo elemento que Tavola considera “o mais complexo e
profundo componente do curso da comunicacdo. Da-se em dois planos: através da
comunicacdo e acima dela. Na palavra “trans”, tanto ha o sentido de através como o de
superior”. (Téavola, 1984, p. 276-277).

O autor ainda nos apresenta o “incurso ideoldgico” e o “incurso mitolégico”, para que
percebamos a ideologia que esta incursa nas formas de ver uma noticia veiculada, a analise de
cada signo envolvido que pode nos levar aos signos incursos. “A ideologia € um pensar que
nos pensa, assim como 0 mito é um saber que nos sabe. (...) Somos pensados (até antes de
nascer) pela ideologia que prepara as idéias e as palavras que tomaremos como verdade e

usaremos na vida.” (Tavola, 1984, p. 282)

Joan Ferrés dedica um capitulo de um de seus livros, Televisdo e Educacdo (1996), a
analise de noticiarios. Inicia enfocando a importancia de termos uma metodologia especifica
para a andlise de noticiarios. De acordo com o autor, uma analise deve ter como ponto de

partida os quatro principios a seguir:

- Partir da comunicacdo espontanea de reacdes: sensacdo de gostar ou de ndo gostar
do que produziu, impress6es que suscitou...

- Analisar se as noticias combinam ou ndo com os interesses do grupo.

- Observar o grau de inteligibilidade. As noticias sdo compreensiveis para um
espectador médio? Por qué?

- Deduzir disso tudo uma primeira avaliagdo tanto do noticiario quanto dos proprios
membros do grupo. (FERRES, 1996, p. 161)

O autor divide a proposta de analise em quatro blocos: a estrutura de um noticiario e a
estrutura audiovisual; o interesse, a espetacularizacdo e efeitos do noticiario; os fatos e
opinides expressas no noticiario; uma analise formal do noticiario (recursos visuais, sonoros e

a montagem).

Ferrés (1996, p. 161-167) traz a estrutura do noticiario e estrutura audiovisual
apresentando questionamentos a serem feitos na andlise critica, que interpretamos e aqui
resumimos para que seja viavel a construcdo de projetos pedagdgicos a partir das idéias

abaixo listadas.
- Quantas noticias foram apresentadas no noticiario?

- A proporcao de noticias em cada bloco é adequada?



- Estabelecer comparacgéo da estrutura do noticiario com a de qualquer espetaculo, as
noticias que adotam o tom de um discurso, de uma discussdo ou de um relato, analisando a

estrutura interna de cada noticia considerada como relato conflitante ou dramatico.

- Avaliar qual a importancia e qual a funcdo designada ao apresentador ou
apresentadores do noticirio.

- Estabelecer relagdes entre o lead ou a apresentacdo e o0 corpo da noticia, se 0 mesmo

informa o suficiente ou esgota a noticia.

- A ordem cronoldgica dos fatos € obedecida, tanto na narrativa visual quanto na
sonora de cada noticia? Se ndo, qual a estrutura seguida?

- Qual a importancia da imagem, do texto falado, da musica e dos efeitos sonoros? Ha

uma proporc¢do adequada entre todos esses elementos?

- Quais as relagdes que se estabelecem entre texto falado ou escrito? Qual é o

elemento que sai ganhando?

- A noticia suscita emocdes através das imagens e oferece informacgdes por meio do
texto verbal? Essa dissociacdo é produzida principalmente quando sdo usadas imagens de

arquivo?

- Para avaliar 0 peso das imagens, perguntar-se quantas noticias ndo estariam no
noticiario se nao dispusesse de imagens sobre elas. Quantas ndo seriam noticia (ou seriam
menos) no radio ou no jornal? Como exercicio final deste bloco, deveria se assistir ao
noticiario (ou a uma parte do mesmo) sem trilha sonora, para tomar consciéncia da quantidade

de informac6es que séo perdidas.

Quando o autor propde uma analise do interesse, espetacularidade e efeitos do

noticiario apresenta as seguintes opcdes de questionamentos aqui resumidos:

- Quais foram os critérios usados para a escolha das noticias? Quais sdo as mais

significativas?

- E possivel comparar o tratamento dado a uma mesma noticia pelo jornal e pelo

noticiario da televisao.

- Qual o nivel de interesse das noticias e como esse interesse foi conquistado? Pela
espetacularizacdo? Pelo exotismo? Diante da proximidade geografica?

- Qual a proporcao entre o interesse das noticias e a sua duragdo?



Analisar até que ponto o espetaculo é incentivado por meio de uma série de recursos:
- Selecionar as noticias por critérios de impacto mais do que pela sua importancia.

- Procura, mais ou menos morbida, de noticias relacionadas com a dor e a morte.

- Narracg&o das noticias, buscando a dramatizacéo, as situa¢6es conflituosas.

- Incorporacdo de mdsicas e efeitos especiais como mecanismos de gratificacdo

sensorial e emotiva.

- Uso da personalidade, da atracdo fisica ou uma certa mitificacdo dos apresentadores

dos noticirios.

- Avaliar até que ponto esses recursos dificulta, o tratamento das informagbes com
profundidade.

- Analisar o grau de violéncia das noticias. Distinguir entre violéncia fisica, verbal,
psiquica, moral... Distinguir entre violéncia explicita e violéncia interiorizada. Avaliar o

tratamento que lhe é dispensado.

- Quais as necessidade do espectador que séo satisfeitas pelo noticiario? A necessidade
de informacdo? O voyeurismo, mais ou menos morbido? A necessidade de gratificacdo
sensorial, visual, auditiva? A curiosidade, a necessidade de novidade? A necessidade de

certeza na novidade?
- Analisar se € usado ou se ha abuso do jornalismo de imprensa marrom ou de intrigas.

- Ver se sdo usados outros recursos para interpelar o espectador, como o olhar do

apresentador ou do personagem para a cAmara, ao espectador.
- Com que personagens do noticiario sdo estabelecidos mecanismos de identificacdo?

- Sobre quais personagens do noticiario o espectador projeta outro tipo de

sentimentos?

- O que esses processos de identificacdo e projecdo evidenciam? Quais as repercussoes
ideoldgicas ou éticas de tais processos? Eram esperadas pelos jornalistas?

- Quantas noticias se tornardo assunto de conversa nas ruas? Quais? Por qué?
- Quiais os efeitos que as noticias provocam no espectador?
- De que forma a sensibilizacdo estimula a acdo dos telespectadores sobre a realidade.

A observacao dos fatos e opinides, segundo o autor, utiliza-se dos seguintes tdpicos:



- Analisar aquelas noticias que, de um modo mais evidente, refletem a opinido publica

e as que contribuem para criar opinido publica.

- Responder, em relacdo a cada noticia, as seguintes questdes: quem diz o que, sobre o

que ou sobre quem e por qué.

- Diferenca entre representagdo ou testemunho dos fatos e a opinido dada ou a

avaliacdo que é feita dos mesmos.
- Avaliacgdes implicitas pela énfase conotativa das imagens.

- Avaliagdes implicitas feitas por intermédio de elementos expressivos sonoros nao

verbais: musica e efeitos.
- Avaliacgéo inerente a ordem das noticias, a sua hierarquizacéo e a sua duragéao.

- Fazer a distin¢do entre a denotacdo e a conotacdo devido a imagem em cada uma das

noticias.

- Observar, em cada noticia, se € a imagem e/ou 0 som que cumpre a funcéo principal
de reproduzir o acontecimento e a funcdo secundaria de comenta-lo. Analisar como isso €

feito em cada caso.

- Analisar as fungdes cumpridas pelo comentério. Ajuda a discernir o que é mais
significativo na reproducdo do acontecimento? Confere profundidade e complexidade a
reproducdo do acontecimento? Confere-lhe carga emocional, énfase emotiva? Confere-lhe

mais tendenciosidade interpretativa?

- No caso de noticias conflitantes observar se todas as opinifes estdo representadas.
Ha equilibrio informativo? S&o apresentadas, quando existem, todas as posturas divergentes?

- Analisar as atitudes adotadas diante de assuntos polémicos: marxismo, movimentos

de independéncia, etc.

- Analisar se ha presenca de maniqueismos ou esquematizagdes na apresentacdo das
informacdes, se ha utilizacdo de esteredtipos, simplificagdes, se algum personagem €

ridicularizado.

- Nos casos em que forem apresentados especialistas, analisar se cumprem uma funcéo

de informacéo e/ou de opiniéo.

- Imaginar o oposto de cada noticia, descobrir as elipses significativas, o que nao é

dito, o que é omitido...



- Realizar um debate a partir das noticias mais conflitantes.

- Avaliar no noticiario a presenca de ndo-noticias: informacdes governamentais como

viagens de ministros, fatos sociais...

- Analisar estatisticamente as palavras-totem dos politicos, as palavras mais repetidas

e a sua significagéo.

O quarto bloco da divisdo da proposta de analise de Ferrés (1996) a analise formal,
constitui-se em trés elementos: a analise dos recursos visuais, dos recursos sonoros e da

montagem.

Ferrés (1996) ainda apresenta uma proposta de analise comparativa entre noticiarios,
desejando avaliar a opinido dos telespectadores, analisar qual dos telejornais se ajusta mais
com o0s interesses pessoais dos sujeitos e porqué, e observar o grau de compreensdo das
noticias pelos individuos que assistem aos telejornais. Esta analise é disposta de quatro grupos
de questionamentos, a saber:

Na estrutura do telejornal, Ferrés (1996, p. 165-166), sugere as seguintes propostas,

resumidas aqui:

- Comprovar a duracdo de cada um dos noticiarios e a quantidade de noticias

oferecidas em cada um.

- Analisar a estrutura de cada noticiario, os blocos em que sdo estruturadas as
diferentes noticias: internacionais, nacionais, culturais, esportes, tempo..., analisando o tempo

dedicado a cada bloco e a quantidade de noticias que compdem em cada um dos noticiarios.
- Comparar a importancia da imagem e da trilha sonora em cada noticiario.

- Comparar em que proporcdo a imagem e 0 som cumprem respectivamente a funcéo

de reproduzir o acontecimento e de comenta-lo.

- Comparar a capacidade de cada um de usar uma linguagem sintética, evitando criar

dissociacOes no receptor a partir do que € comunicado pelas imagens e pelo texto verbal.

- Comparar a importancia dada ao apresentador ou apresentadores por cada noticiario.

Para analisar a atragdo dos telespectadores Ferrés (1996) propde a avaliacdo do nivel
de interesse das noticias em cada um dos noticiarios, utilizando as questdes a seguir para

analisar como é obtido esse interesse:



- Pelo vinculo existente entre as noticias e as preocupacdes do espectador.
- Pelo exotismo ou distancia das informacoes.
- Pela quantidade de acdo das noticias.
- Pelo enfoque morbido das abordagens de temas relacionados com a dor e a morte.
- Pelo tratamento narrativo e personalizado das informagoes.
- Pela procura de dramatizacdo e do conflito.
- Pela mitificacdo, a personalidade ou o poder de atracdo dos apresentadores.
- Pela incorporacdo de musicas e efeitos sonoros gratificantes.
- Pela incorporacao de efeitos visuais gratificantes. (FERRES, 1996, p. 168)
E completa “avaliar, comparativamente, se a profundidade e a complexidade sdo

sacrificadas em prol da espetacularidade” (Ferrés, 1996, p. 168).

Na analise da carga ideoldgica o autor afirma que essa analise “depreende da
utilizacdo de determinados recursos formais em cada um dos noticiarios” (Ferrés, 1996, p.
168-169):

- O tratamento visual.

- O tratamento sonoro.

- A ordem. Carga ideologica derivada da ordem das noticias, da sua hierarquizacéo.
- A duracéo.

- Os siléncios. Carga ideologica derivada do fato de que ndo sejam dadas algumas

noticias ou alguns dados de algumas noticias.

- Comparar o grau de simplificagcdo ou de complexidade com que as informagdes séo

apresentadas em cada caso, principalmente nas noticias mais polémicas.

- Comparar, nas noticias polémicas, o numero de pontos de vista contrarios ou

complementares que sdo dados a conhecer em cada noticiario.

- Analisar a quantidade de noticias governamentais ou do partido do governo
oferecidas em cada um dos noticiarios. Compara-las com as que sdo oferecidas sobre os

partidos de oposicéo.

- Se houver informacgfes violentas, comparar o tratamento dado a elas em cada
noticiério.

Quando Ferrés (1996) apresenta a proposta sobre o tratamento formal das noticias

veiculadas, ele divide em recursos visuais, recursos sonoros e interacdes, utilizando-se de

questdes técnicas sobre o telejornalismo:



- Observar de hé diferencas significativas na utilizacdo de recursos formais visuais:
posicdo da camara em relagdo aos personagens, tomada de planos, composicéo,
angulacdo, iluminagdo, movimentos de cdmara, cor, truques...

- Analisar a importancia conferida, em cada caso, a ambientacdo, a cenografia, ao
ambiente fisico, & criacdo de um espago comunicativo: o estidio com seu cenario, 0
ndmero de camaras... (...)

- Observar se ha diferencas significativas na utilizacdo de alguns recursos formais
sonoros (...)

- Diferencas nos diversos noticiarios no que se refere a masica (...)

- Diferencas nos diversos noticiarios quanto aos efeitos sonoros (...)

- Avaliar com que freqliéncia e eficiéncia é usado o som direto, de ambiente em cada
noticiario.(...)

- Analisar como cada noticidrio funciona no referente ao dinamismo, ao ritmo.
Avaliar a sua adequacdo as necessidades do espetaculo, mas também as de
compreenséo e de profundidade no tratamento. (FERRES, 1996, p. 169 - 170)

Tendo apresentado as propostas de Tavola (1984) e Ferrés (1996), consideramos
importante apresentar também as idéias em formacdo de dois professores universitarios. A
primeira idéia é da professora Itania Maria Mota Gomes, da Universidade Federal da Bahia
(UFBA). Esta acredita que o “telejornalismo é uma instituicdo social e uma forma cultural”
(GOMES, 2007, p.1), assim desenvolve, com um grupo de pesquisa na UFBA, uma

perspectiva tedrico-metodoldgica para andlise de telejornais.

A tarefa do analista [telespectador], nesse sentido, ndo é buscar na programagao
televisiva os exemplos de género, nem construir classificacfes e tipificacles, de
resto pouco Uteis diante da diversificacdo de formatos dos programas jornalisticos
televisivos, com forte hibridizacdo, mas é a de compreender como especificidades e
regularidades configuradas pelo género televisivo se realizam em cada programa
concreto. (Gomes, 2007, p. 28)

Frente a citacdo da pesquisadora, & possivel inferir que suas idéias analiticas
convergem para as propostas de Ferrés, contribuindo desta forma para possiveis projetos

pedagdgicos a serem desenvolvidos pelos docentes junto aos estudantes.

A segunda idéia é do Professor Vitor Necchi, da Faculdade de Comunicagdo Social da
PUCRS, que publicou com seus alunos de Jornalismo, no Projeto Experimental em Jornal,
Educando para a midia, um editorial dedicado a comunicacdo para a educagdo, o qual

transcrevemos abaixo, uma parte de seus objetivos:

O objetivo desta publicacdo é abrir espaco para o questionamento da qualidade e
validade dos discursos da midia. Ter consciéncia de que programas, reportagens ou
anuncios dizem somente parte da verdade. Compreender qual o contexto das



informagdes. Saber das inimeras manifestagdes — politicas, culturais e sociais — que
ndo aparecem nos grandes veiculos.
Esse olhar sé se consegue com educacdo. Discutindo, debatendo, ensinando.
Incitando a curiosidade de querer saber mais, sair do comum, ser menos ingénuo.
Por isso essa reunido de textos sobre critica da midia. Uma breve provocagdo a um
debate que deve ser constante, aprofundado cada vez mais. (NECCHI, 2006, p. 2)
Percebe-se que os profissionais em comunicacao também se preocupam com a questdo
da educacdo, apesar de ainda estarem iniciando uma probleméatica sem o devido apoio
pedagdgico para melhor orienta-los. No entanto consideramos ser este um primeiro passo na
construgdo de projeto para a unido entre os cursos de Pedagogia e de Comunicacdo. E
relevante, no entanto, considerar que os cursos de comunicacdo podem encontrar grande

apoio no curso de Pedagogia Multimeios e Informatica Educativa.



3 DA ANALISE

Acreditando que houve cumprimento das quatro etapas metodologicas que nortearam
esta pesquisa bibliografica, o presente capitulo vai procurar elaborar a quinta e Gltima etapa da
metodologia, a saber, “a sintese coerente e concisa que esclareca sobre a problematica e
possibilite descobrir ligagbes do assunto com outros problemas para ampliacdo da viséo”
(AZEVEDO E SOUZA, 1999).

Tento apresentado as propostas metodologicas de Tavola (1984) e Ferrés (1996)

passamos a seguir a interpretacdo dessas propostas em situacdo concreta de sala de aula.

TAVOLA
Vantagens, procedimentos pedagogicos de Tavola (1984):

Tavola (1984) apresenta uma proposta de leitura critica da comunicagdo televisiva em
geral, ndo tratando especificadamente do telejornal. Porém a metodologia de analise dos
“cursos concomitantes”, proposta pelo autor, “permite a integracdo até de “leituras” diversas
do processo da comunicacdo, sempre dependentes da precedéncia dada a um de seus
elementos constitutivos” (1984, p. 252), podendo assim ser aplicada a diferenciados produtos

televisivos, o que inclui o telejornal.

E preciso estudar previamente com os discentes cada “curso” da comunicagio, pois 0s

elementos sdo facilmente confundidos uns com os outros.

Consideramos que a proposta de Tavola (1984) envolve um todo do processo

educacao/midia na interpretacdo abaixo:

Discurso € o estudo do verbal e de sua ideologia e como se processa nas suas diversas

linguagens. Este € o momento de trabalhar com os alunos a linguagem verbal e escrita nas



noticias, podendo comparar o discurso da mesma noticia num jornal impresso e num
telejornal. O excurso representa como foi comunicado o discurso. Concordamos com o autor
de que o excurso é o “espetaculo” no qual os alunos podem interpretar noticias fazendo o
papel dos ancoras de diversos telejornais. O incurso é o controlador daquele que emite a
mensagem, sendo dois, 0 incurso mitolégico e o incurso ideoldgico, como ja explicitamos
anteriormente. Para trabalhar a compreensdo do incurso é preciso que os alunos tenham
oportunidade de analisar 0 mesmo acontecimento por mais de uma emissora televisiva,
podendo assim estabelecer comparacgdes e andlises criticas sobre a ideologia de cada empresa.
Constituindo-se numa nova perspectiva de comunicagédo se caracteriza o recurso, momento de
reflexdo dos estudantes de como foi efetuada a comunicacéo até entdo. O decurso passa a ser
a dimensdo de tempo em que se constitui 0 processo comunicativo. Nesta etapa os alunos
podem apreender a sintetizar, a controlar o espago/tempo, nao se perdendo em detalhes, mas
atendo-se ao fato em questdo. Exemplificamos a possibilidade de fornecer textos diversos
para sua transformacdo em noticia. O percurso € o caminho a ser percorrido pela informacéao
envolvendo meios e codigos utilizados pelo emissor e pelo receptor e de forma esses meios
influenciam na mensagem, para melhor compreenséao dos alunos, é possivel a visualizagdo de
dois ou mais telejornais e analisar quais noticias foram ilustradas com imagens estaticas ou
videos, entrevistas ou somente 0 ancora ou reporter de rua. O concurso que apresenta sentidos
diversificados conforme Tavola (1984) seria a estética da recep¢do, estudando a relacdo entre
0 comunicado e seu receptor. Nesta etapa é possivel estudar com os alunos a forma pela qual
a mensagem atravessa 0 canal entre emissor e receptor analisando como a mensagem sera
recebida. Um exemplo para motivar o grupo seria estabelecer o processo do “telefone sem
fio”. O transcurso, como refere o autor, é o envolvimento “através da comunicacdo e acima
dela”, quando a comunicacdo se da ao ponto de atingir um objetivo superior ao esperado

inicialmente. O professor neste momento pode instigar seus alunos a estabelecer uma



comparacéo entre as emissoras de grande recepcao e inferir questionamentos sobre o0 que uma
determinada noticia veiculada por ambas pode motivar a sociedade como um todo a agir de

forma inesperada.

Estabelecida a analise dos elementos e objetivo de Téavola (1984) passamos a analise

das propostas pedagdgicas e midiaticas de Ferrés (1996).

FERRES

No capitulo que Ferrés (1996) trata da analise critica dos noticiérios, o objetivo do
autor € propor um caminho para que as pessoas compreendam 0s noticiarios como um
discurso, através da superacdo dos mitos da objetividade das imagens e das informacGes
veiculadas, ou ainda a visualidade da televisdo como “uma janela aberta para a realidade”.
Porém esta analise ndo € uma atividade corriqueiramente realizada, seja pela familia, ou pela
escola, dificultando o alcance desse objetivo. Acreditamos que, mais uma vez, cabe a escola
iniciar este trabalho desde a infancia, a fim de que tenhamos jovens e adultos cada vez mais

reflexivos e responsaveis na sociedade que vivemos.

O autor afirma que € preciso analisar o noticiario como um todo, partindo de varios de
seus aspectos, como a quantidade de noticias apresentadas, a quantidade e qualidade das
manchetes, a divisdo das mesmas em blocos, a importancia destinada a cada secdo, a
hierarquizacéo na apresentacdo das noticias. Sugere uma abordagem da estrutura audiovisual
do noticiério, atraves de algumas questfes a serem analisadas e discutidas, entre tais questdes,
estdo distinguir as partes do noticiario ao vivo daquelas anteriormente gravadas, comparar a
estrutura de uma telejornal com qualquer outro programa veiculado pela televisdo. Porém, é
preciso que o orientador dessa analise tenha conhecimentos prévios sobre os elementos

constitutivos de televiséo, jornalismo e principalmente de educagéo.



Consideramos a proposta de analise de Ferrés (1996) a mais completa e oportuna para
a aplicacdo em sala de aula. Certamente, esta proposta ha de ser adaptada as condicdes da

escola, do tempo, e da turma para sua aplicacdo mais adequada.

A vantagem da proposta de Ferrés apresenta uma intencdo de interdisciplinaridade,
sugerindo integracdo e participacdo das diversas disciplinas na aprendizagem/alfabetizacédo
audiovisual/midiatica. Isto pressupfe o desenvolvimento de uma atividade que contempla,
tanto a midia, quanto a educacdo, numa proposta, como ja referimos, interdisciplinar que

certamente ir4 beneficiar sobremaneira uma aprendizagem mais significativa.

Os questionamentos e objetivos apresentados neste trabalho por Ferrés (1996) sdo
passiveis de uma analise no sentido de desenvolver no estudante uma reflexdo sobre cada
questionamento e objetivos propostos desenvolvendo desta forma um pensamento critico

frente ao noticiario apresentado pela televisao.

Resgatando Finger (2002), é possivel motivar uma “cadeia de raciocinio” justificando
e persuadindo o jovem de que se torna cada vez mais relevante estabelecer essa reflex@o

critica para que o que era suposicao se torne realidade.

Exemplificamos abaixo uma noticia defendida por Finger (2002) buscando adequéa-la a

alguns questionamentos e objetivos propostos por Ferrés (1996).



Exemplo de reportagem para adaptacao

Imagem

Som

Apresentador

A morte do dono de uma farmécia e de um
vigia revela uma nova realidade./ A violéncia
se torna rotina até para as criangas./ Os dois
foram assassinados numa rua movimentada
de Porto Alegre./ O enterro foi esta tarde.///

O texto é coberto com imagens

A cavalo, os colegas de CTG acompanharam
0 cortejo do corpo do comerciante e
tradicionalista Almir Ramos./ Almir era dono
desta farmécia assaltada ontem pela décima
quarta vez, em trés anos./ Ele e o vigia
correram atras do bandido./ Foram baleados
por um segundo assaltante./ Ficaram caidos
na calcada./ A mulher do comerciante se
desespera ao ver o marido assassinado.///

Sonora com mulher

“Cadé a nossa seguranca?/ Cadé a nossa
seguranga?”

Boletim de passagem — A repdrter aparece

A uma quadra da farmécia onde os dois
homens foram mortos ontem a noite, a
tragédia € o assunto nas salas de aula desta
escola do bairro./ Hoje os livros infantis
foram trocados por histérias de violéncia.//

O texto é coberto por imagens

Algumas crian¢as ouviram os disparos.//

Enquete com as criangas

“Ouvi um tiro bem forte”; “Fiquei
apavorado”; “Achei triste”

O texto e coberto por imagens

O medo vira questionamento.//

Sonora com professora

“Como eles mesmo dizem: professora, daqui
a alguns anos ndo vais mais haver seguranca
pra nos./ Os bandidos vao tomar conta da
nossa cidade./ O policiamento cada vez esta
menor”

Sonora com menino

“Eu fico com medo quando da esses tiroteios
ai./ Quando vé pode ser eu ou alguém da
minha familia.”

Fonte: Adaptacao da autora de Finger (2002), Tese de Doutorado: TVs publicas & TVs privadas: ética e

ideologia no controle dos meios de comunicagao.

Questionamentos selecionados da proposta de Ferrés (1996) e aplicado para uma

turma apds assistirem a noticia acima:

- A noticia suscita emocdes através das imagens e oferece informacgdes por meio do

texto verbal? Essa dissociacdo é produzida principalmente quando sdo usadas imagens de

arquivo?

- Qual a proporcao entre o interesse das noticias e a sua duragdo?




Analisar até que ponto o espetaculo é incentivado por meio de uma série de recursos:

- Incorporacdo de mdusicas e efeitos especiais como mecanismos de gratificacdo

sensorial e emotiva.

- Avaliar até que ponto esses recursos dificulta, o tratamento das informagGes com
profundidade.

- Analisar o grau de violéncia das noticias. Distinguir entre violéncia fisica, verbal,
psiquica, moral... Distinguir entre violéncia explicita e violéncia interiorizada. Avaliar o

tratamento que lhe € dispensado.



4 CONSIDERACOES FINAIS

Conforme ja dispomos neste trabalho, partimos de leituras e construc6es sobre a midia
e a educacdo e percebemos que os telespectadores de telejornais precisam urgentemente de
uma educacéo voltada para a midia e com o uso da midia, para que técnicas de analise como

as de Tavola e Ferrés facam parte do cotidiano das familias e das salas de aula.

Neste momento retomamos 0s objetivos tracados e visualizamos o que deles emerge.

Verificamos que os autores Ferrés (1996) e Tavola (1984) propdem a utilizacdo da
programacdo da televisdo aberta em sala de aula para a reflexdo critica, comparando formas
de noticias veiculadas. As analises efetuadas no quarto capitulo deste estudo apresentam o
atingimento do objetivo uma vez que foi possivel reconhecer que a televisdo pode influenciar
pessoal e socialmente seu publico. Trazé-la para uma situacdo de ensino e de aprendizagem é
uma forma contemporanea e dinamica de proporcionar aos alunos uma aprendizagem mais

significativa e coerente com a realidade vivenciada por eles.
Estudar esta tematica tornou-se uma aprendizagem também significativa para nos,
uma vez que acreditamos que os multimeios sdo condizentes com a vida pessoal, social e

cultural de cada individuo.

Possuindo a televisdo um carater impactante ela é visual, verbal e dindmica pois se
estamos vivenciando momentos de velocidade é neste ambiente que o aluno transita na sua
vida, assim trazé-la para dentro da sala de aula é prolongar e oportunizar uma realidade mais

préxima do existencial.

Reforgcamos a afirmativa de Rahde (1997) de que

O cotidiano dos jovens se encontra cada vez mais repleto de idéias, mas
frequentemente, elas estdo alijadas do mundo da sala de aula, um lugar que, muitas
vezes, permanece indiferente as posi¢Bes da vida sem uma preocupagdo maior com
processos de ensino da realidade e os seus resultados. (RAHDE, 1997, p. 58)



A autora ainda afirma de que o professor sem ignorar seu crescimento profissional ha
de considerar relevante o conhecimento e a aprendizagem deste meio conduzindo seus alunos

a uma nova “gramatica” da linguagem verbal e iconografica da televisdo (Rahde, 1997).

O professor precisa construir 0 seu conhecimento e participar criticamente dessa
construgdo para uma visdo de maior qualidade proporcionado um processo educacional em

que seja possivel a formacdo do sujeito critico e criativo, conforme Demo (1994).

Diz Moran (1991) que educar para a comunicacdo é uma forma de orientar o

estabelecimento de novas relagdes simbdlicas acrescidas a analises tedricas.

Jaeger (1995) considera que na educacdo € importante a generalizacdo de

possibilidades pedagdgicas quando o professor conhece a realidade dos seus alunos.

A leitura de Paulo Freire (1979) nos fez perceber que cada individuo age como um
fragmento da sociedade, integrando e atuando de forma critica e justa no processo da
construgdo de seus conhecimentos, refletindo na sociedade em que vive. Pressupde-se que um
sujeito pode influenciar o outro na forma como assiste a determinados programas televisivos,
seduzindo-o na apreciagdo ou ndo da programacio veiculada. E neste momento que se torna
relevante o papel do Pedagogo Multimeios no estabelecimento da motivacéo para uma analise
critica/reflexiva daquilo que pode beneficiar e/ou prejudicar os valores culturais, éticos,
morais do telespectador. Por esta razdo o Pedagogo Multimeios estar em formacao continuada

é uma necessidade que se impGe.

Resgatamos a ponderacdo de Kemmis, quando diz que refletir “... ndo é um processo
mecénico, nem simplesmente um exercicio criativo de constru¢do de novas ideias, antes é
uma pratica que exprime 0 nosso poder para reconstruir a vida social, ao participar na
comunicacdo, na retomada de decisdes e na accdo social” (KEMMIS, 1985 in: Perez Gomez,

1993, p. 103)



Frente essas consideragdes é inegavel a afirmativa que toda pesquisa cientifica requer
tempo, disponibilidade, procura de diversas fontes bibliograficas para encontrar situacdes
apraziveis para a busca de um desenvolvimento mais significativo dos nossos educandos.
Esses fatores poderiam ter sido mais prazerosos, pois foram alguns dos fatores de limitacfes
que todo o pesquisador observa ao final de um trabalho. Por esta raz&o consideramos que esta
monografia é apenas o passo inicial que possa incentivar novas investigacdes para a utilizacéo

e a exploracdo dos multimeios na aprendizagem do sujeito em formacao.
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