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A Franca tem uma imprensa diaria com caractersstiiterentes das
observaveis na maioria dos paises desenvolvidosesmo da América Latina.
O fato de que seu maior jornalGuest-Francecom circulagdo superior a 750
mil exemplares e 40 edicbes locais —, pertenca a antidade sem fins
lucrativos, aAssociation pour le Soutien des Principes de la @atie
Humaniste,e que sua sede nédo fique na principal metropolgais, como
ocorre nos EUA, Gra Bretanha, Japao ou Brasile@apum exemplo disso.



A imprensa francesa € fortemente regulada, desfieabda Segunda
Guerra Mundial. Apesar do surgimento de novas midiada integracao
européia, a legislacdo e uma série de medidas edrativas mantém o
ativismo do Estado na operacdo das empresas gircadi, sempre com o
objetivo explicito de promover a pluralidade infatima e eliminar os fatores
competitivos extraconteudo, ndo hesitando, parto,taam conceder grandes
subsidios as empresas editoras. Apesar disso,da aaecirculacdo dos jornais
franceses € maior que na maioria dos paises imirsidos (em 1977, 55% dos
franceses liam um jornal nacional diariamente, hegse percentual estd em
torno de 30%), a reducédo da leitura atribuida @rhet € quase um terco maior
do que a média européia e as empresas ndo dédensair da crise econdmica
gue se tornou cronica. O cenario ndo € melhor pecés publicitario: em 1993,
pela primeira vez a participacdo da midia impressaolo publicitario caiu
abaixo dos 50%, chegando a 40,3%, em 2004.

Os nGmeros acima fazem parte da edic&o revistgpliaalm deEconomie
de la Pressgpublicada em 2005, pelos economistas e pesquesaéatrick Le
Floch, dolnstitut d’Etudes Politiquesle Rennes e Nathalie Sonnac,ldstitut
Francais de Presse daUniversité de Paris - IlAutores de diversos trabalhos
abordando a economia dos meios de comunicacaddpglsam a facanha, em
apenas 120 paginas, de fazer uma radiografia ecoadda imprensa numa
linguagem acessivel a quem compreende o noticasqornais sobre economia
e negocios (em francés, naturalmente). Nem porasstalise € menos rigorosa.
Ao longo do texto, diversos conceitos econdmicasagidicados a operacao das
empresas jornalisticas, mas sempre que neceseasignificado dos termos
utilizados é explicado clara e sucintamente.

A despeito dos numeros sombrios, Le Floch e Soaseapam a tentacao
de transformar a andlise em autdpsia. “E evideméeaginternet € uma midia do
futuro, enquanto a imprensa conhece um decliniativel, afirmam na
conclusao, ressalvando, entretanto, que a tendégeial “esconde a
possibilidade que se oferece aos editores de temtdificar seu futuro adotando
novas estratégias”. Nao se trata de uma concessde tfazer média” com a
midia impressa, mas sim de indicar que o futurcedeée da resposta que as
empresas jornalisticas déem ao que identificam commoa “questéo
fundamental”: “por que fazemos jornal?” A respastessa questao aponta para
o futuro. No entanto, ainda que as ferramentasnddisa econdmica sejam
empregadas, € preciso levar em conta, como assir@gadois autores, que 0
desenvolvimento da imprensa € também o reflexaids fnarcantes da historia.
Isso significa que a economia da imprensa, ndo gedeestudada sem fazer
referéncia ao ambiente econémico no qual seu des@mento se encontra
inscrito.

Le Floch e Sonnac entregam o que oferecem. Sew digrbolso € um
estudo da midia impressa francesa utilizando ofsrumentos da andlise
econdbmica e levando em conta seu contexto histéficajue justifica esta



resenha dirigida ao publico brasileiro, contudogue em sua esséncia, O
trabalho ndo se restringe a midia impressa da &rddg dados referem-se a
imprensa daquele pais, em geral comparados corasonacdes da Europa e
eventualmente dos Estados Unidos, mas o0s conceimsanalise econémica
aplicados podem ser transpostos para outros paisksive para o Brasil. E o

caso do capitulo V, sobre as estratégias das eagpdesmidia impressa, no qual
0os dois autores tomam como referéncia tedrica adrilooicbes da teoria

econdmica relativas aos mercados com estruturapaligstica e analisam as
empresas de midia como um setor de plataformasgdhgs permite escolher
ao mesmo tempo a estrutura de precos, o nivel deogpre a relacdo

publicidade/conteudo editorial.
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